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1. UVOD

Tema ovoga diplomskoga rada su postupci optimizacije web-aplikacije za pretrazivace. Postupci
optimizacije web-aplikacije za pretrazivace nazivaju se 1 SEO (engl. Search Engine
Optimization) optimizacijom i taj izraz ¢e se koristiti u daljnjem tekstu. Buduéi da je internet
marketing i oglasavanje na internetu sve je vaznije iz dana u dan, vazno je dobro optimizirati
web-stranicu kako bi se ostvarila prednost u odnosu na konkurenciju na trzistu jer velika vecina
ljudi sve vise vremena provodi na internetu s namjerom pretrazivanja sadrzaja interneta i
medusobne komunikacije. Statisticki rezultati [1] pokazuju da 90% posto posjetitelja web-
stranica dolazi na stranicu upravo putem trazilica. Upravo zbog tog razloga razvija se SEO
optimizacija. Prvi postupci optimizacije javljaju se u devedesetim godinama i smatraju se
zacecima optimizacije. U to vrijeme trazilice su indeksirale stranice na osnovi jednog kriterija,
odnosno osnovnih informacija, a to su rijeci koje je sama stranica sadrzavala te njihova pozicija
i tezina [2]. Na prvi pogled ova prednost imala je nedostatak koji je trebalo rijesiti. Problem je
bio upravo samo pozicioniranje web-stranice na pretraziva¢ima. Dogadalo se da su neke web-
stranice bolje pozicionirane nego $to su trebale biti jer svojim sadrzajem nisu relevantne za
pojam koji je trazen. Problem je nastao zbog toga S§to su svi parametri bili pod kontrolom
webmastera (administratora web posluzitelja), koji je na jednostavan nacin ,,optimizirao* sadrzaj
stranice manipuliranjem 1 izmjenom tih podataka. Optimizacija se provodi upravo iz tog razloga
da stranica bude S§to bolje rangirana na trazilicama, odnosno pri unoSenju odredenog pojma
vezanog uz sam sadrZaj stranice, stranica bi trebala biti medu prvima na popisu kako bi §to vise
prometa bilo preusmjereno na nju. Kako bi se navedeni problem rijeSio, traZilice uvode
unaprijedeni algoritam za pretraZivanje. Page Rank je jedna stavka koja spada u unaprijedenja,
odnosno algoritam. Funkcija Page Ranka je uzimanje u obzir koli¢ine poveznica koji vode do
odredene stranice, te tezina koja se racuna uzimajuci u obzir vlastiti Page Rank stranice na kojoj
se odredena poveznica nalazi. Google je 1998. godine predstavio Page Rank. Nedostatak
algoritma je nastanak medusobno povezanih stranica koje su sluZile samo za rangiranje te je tako
nastala farma poveznica. Otpornost na manipulaciju poveznicama pojavljuje se 2007. godine, §to
rezultira tvrdnjom da Google za rangiranje web-sjediSta koristi viSe od 200 razli¢itih parametara.

Povecanje samog broja parametara, dotadasnja jednostavna SEO optimizacija postaje znanost.



1.1. Zadatak zavrSnog rada
Navesti i1 objasniti postupke optimizacije web aplikacije. Cilj optimiziranja je pozicioniranje
web-aplikacije na Sto viSem mjestu prilikom upisivanja relevantnog sadrzaja u nekom

pretrazivacu. Za svaki od postupaka napisati primjer kako se taj korak izvodi.



2. VRSTE PRETRAZIVACA

Web-pretrazivaci kao i web-katalozi su vrlo popularne usluzne web-stranice koje rade na nacin
da prikupljaju informacije o postoje¢im web-stranicama. Dostupne su svima i koriste za lakSe
pronalazenje zeljenih pojmova, informacija, usluga ili proizvoda neke kompanije ili tvrtke, kao i
za pronalazenje odredenih oglasa. Danasnje trazilice imaju mogucénost pretrazivanja slika za
odredeni pojam, lokacije na karti i slicno. Prilikom pretrazivanja koriste se kljucne rije¢i koje
najbolje opisuju zeljeni pojam, uslugu, proizvod ili pak sam naziv ukoliko zelimo pronaci to¢no
odredenu stvar. U slucaju pretrazivanja kataloga pretrazuju se kategorije koje su organizirane
prema odredenoj djelatnosti. Neki od najpopularnijih i najpoznatijih pretraZivaca su: Google,
Yahoo, Bing, Live search. Pretrazivanje se moze koristiti 1 na nacin da se pretrazuje odredeno
podrucdje ili vrsta sadrzaja. U tom slucaju postoje pretrazivaci koji su prilagodeni i temeljeni na

takvoj vrsti pretrazivanja.
» Google
Cimbenici koji utjetu na visoko rangiranje i ujedno su jedni od najvaznijih ¢imbenika:

1. ulazne poveznice
2. sadrzaj
3. uspjeh postignut na rezultirajuéim pretragama

4. starost

Ulazne poveznice su poveznice koji se nalaze na web-stranici 1 oni su podpoveznice glavne
poveznice, odnosno domene. U prijasnjim Googleovim algoritmima bio je vaZan broj poveznica
1 uspjesnost je bila veca ukoliko bi broj poveznica bio ve¢i. DanaSnji algoritam u potpunosti

mijenja stvar. Svaka poveznica ima svoju teZinu na osnovi sljedecih pravila:

e Starost poveznice — teZina poveznica se povecava s povecavanjem starosti poveznice.
Od samog objavljivanja tezina poveznica po starosti primijeti se tijekom nekoliko
mjeseci.

e Lokacija poveznica — pozicija poveznica bitno utjeCe na teZinu. Poveznice koje se
nalaze na vrhu stranice imat ¢e vecu tezinu u odnosu na one koji se nalaze pri dnu
stranice budu¢i da su istaknutiji, samim time veca je vjerojatnost da ¢e ih posjetitelji

uoCiti.



e Naziv poveznice — treba sadrzavati pojam koji je relevantan sadrzaju same poveznice.
Ako je pak poveznica istaknutija, imat ¢e vecu tezinu.

e Relevantnost — stranica kojoj se pristupa mora imati Sto vecu sli¢nost s klju¢nom rijecju
koja se koristi za odredenu poveznicu kako bi dobila vecu tezinu.

e Page rank — poveznica ima vecu tezinu ako mu je PageRank stranice sa poveznicom na

sjediste stranice veéi.

SadrZaj u opcenitom slucaju treba imati Sto viSe ¢imbenika kako bi vjerojatnost pronalaska
zeljenog sadrzaja bila veca. Vrlo je vazno uspostaviti optimalan odnos klju¢nih rije¢i u odnosu
na sadrzaj. Broj klju¢nih rijeci nije dobro povecati, a samu informaciju i smisao ostatka sadrzaja

zanemariti.

Sto se ti¢e uspjeha postignutog na rezultirajuéim pretragama on je parametar koji je
pokazatelj broja posjeta, odnosno klikova na web-sjediste ukoliko se web-sjediSte pojavi kao
rezultat pretrazivanja za odredenu kljucnu rije¢. Vrijeme zadrzavanja na web-sadrzaju bitno
utjeCe na parametar uspjeha. Ukoliko se dogodi kratko zadrzavanje zbog ne pronalaska
informacije zbog kojeg korisnik pristupi web-sadrzaju, dogada se pad web-sjedista u rangu. Tim

parametrom se administratora posluZitelja prisiljava da napravi funkcionalno web-sjediste.

Starost — parametar starosti bitno utje¢e na rang. Sto je domena starija, to je vjerojatnost veéeg
ranga veca. Google 2004. godine uvodi arhivu domena iz koje se moze vidjeti starost domene 1

podatci koji su vazni za domenu.
» Yahoo
Yahoo je slican Googleu, ali ipak se razlikuje u dva ¢imbenika te je za Yahoo vazZno sljedece:

1. Gustoca kljucnih rijeci
Struktura web-stranice

Ulazne poveznice

Ll

Starost

Gustoca kljuénih rije¢i — za Yahoo ne postoji optimalna gustoca kljuc¢nih rijeci kada je rijec o
svim podru¢jima. Ona se definira kroz vrijeme uzimaju¢i u obzir samo podrucje i vrstu web-
sjedista. Kada se radi o optimizaciji ovog parametra, jedan od najboljih pristupa je uzeti nekoliko
prvorangiranih web-sadrzaja pa na osnovi njih procijeniti gustocu i postaviti je na vlastitom

sadrzaju.



Struktura web-stranice — Yahoo kao i Bing izrazito vodi brigu o ovom parametru, dok je za
Google 1 Live search on nevazan. Kako je ve¢ ranije receno, sadrzaj koji se nalazi na vrhu
stranice ima vecu tezinu od sadrzaja koji se nalazi na dnu stranice. Kada je rije¢ o ovom
parametru on se moze prilagoditi koriStenjem raznih metoda za uredivanje sadrzaja, a jedna od

njih koja je ujedno i najkoristenija je Cascading Style Sheets (CSS).

Ulazne poveznice — Parametri koje Yahoo uzima u obzir kada se radi o ulaznim poveznicama

Su:

e Kvaliteta web-sjedista — vazna je kvaliteta poveznica, dok za razliku od Googlea broj
poveznica nije toliko vazan. Kvalitetnija poveznica znaci veéu tezinu.

e Lokacija poveznica — poveznica pri vrhu stranice ima vecu tezinu. Takoder je vazno da se
izbjegava stavljanje poveznica na stranicu koja sadrzi puno poveznica jer mu se tada
tezina smanjuje proporcionalno s ukupnim brojem poveznica.

e Tekst poveznice — poveznica koji se nalazi unutar sadrzaja ima vecu tezinu od poveznice
koji se nalazi sa strane. Vazno je da tekst poveznice sadrzi kljucne rije¢i vezane sa web-
sadrzaj stranice na koju preusmjerava.

e Nerecipro¢nost poveznica — vazno je imati jednosmjerne poveznice.

o Recipro¢ni- razmjena poveznica izmedu dvije web stranice na primjer (FERIT
daje povezicu sa svoje web stranice na web stranicu FERA 1 obrnuto).

o Nerecipro¢ni- poveznica upucuje na odredenu web stranicu, ali sa te web stranice
nema povratna veza, na primjer (FERIT daje poveznicu na web stranicu FERA,

dok sa FER-a nema poveznica za web stranicu FERITA)

Starost — Starije poveznice imaju vecu teZinu od mladih. Yahoo u odnosu na Google ima nesto

manji period koji je potreban da poveznica postigne tezinu.
> Bing

Bing je, za razliku od navedenih pretraZivaca, dosta razli€it i stavlja izricit naglasak na pojedine

parametre. Cimbenici koji su bitni za optimiziranje stranice na Bingu su:

1. Sadrzaj stranice
Poveznice
Starost

Struktura web-stranice

wok N

Gustoca kljucnih rijeci.



Sadrzaj stranice - sadrzaj stranice treba biti graden na temelju klju¢nih rijec¢i. Kod Binga vazno
je izbjegavati da sadrzaj bude unutar flash-a ili JavaScripta. Naslovi trebaju imati veli¢inu do 65
znakova, a opisi 160 ili manje. Izuzetno je vazno da tekst bude autenti¢an, jer je Bing na to

1zuzetno usmjeren.

Poveznice - poveznica koja povezuje na sadrzaj mora biti relevantan, sadrzavati klju¢nu rijec
sadrzaja. Za Bing su bitni interne poveznice koji daju uvid kako je sadrzaj unutar stranice
organiziran. Broj poveznica koji upuéuju na vanjske lokacije treba biti razuman, ukoliko postoji

povecan broj poveznica odrazava se tako da smanjuje tezinu.

Starost - starost poveznica je i ovdje bitna kao i kod svih drugih pretrazivaca, s tim da Bing

obrac¢a paznju na starost viSe nego Google.

Struktura web-stranice — dizajn i struktura su neizmjerno vazni kao i autenticnost sadrZaja.
Bing inzistira na intuitivnim 1 jednostavnim stranicama za navigaciju. Takoder je vaZzno za
navigaciju da je postavljena u obliku ,,dimnjak uc¢inka®, odnosno da se korisnici sele iz Sirih tema

na one teme koje su vise specifi¢ne.

Gustocéa kljucnih rijefi — za ovaj pretraziva¢ je iznimno bitna i jako veliki fokus se stavlja
upravo na ovaj parametar. Bing u odnosu na ostale spomenute pretrazivace je iznimno poseban
po ovom pitanju. Kljuéne rijeci trebaju biti specificne, ukoliko je potrebno moze se cak koristiti

druga stranica za svaku kljucnu rije¢ kako bi se osiguralo njeno dovoljno naglaSavanje.
> Live search
Za visoko pozicioniranje na Live search-u vaZan je:

1. Sadrzaj stranice
Struktura unutraS$njeg povezivanja

Broj stranice 1 relevantnost

> »w D

Naslovi, zaglavlja 1 ostali formati

Sadrzaj stranice — za visoki polozaj vazno je prilagoditi sadrzaj algoritmima trazilice, jednako
kao 1 prilagoditi sadrzaj samom posjetitelju. Gustoca klju¢nih rije¢i se mijenja sa svakom

nadogradnjom algoritma .

Struktura unutrasnjeg povezivanja — jedan od vaznijih ¢imbenika, budu¢i da nacin na koji su

stranice povezane govori puno o samom sadrzaju. Uz slikama ili skriptama temeljenu navigaciju,



iznimno je vazna i tekstna, buduci da je laksa za pracenje, a ujedno je moguca i uporaba kljucnih

rijeci.

Broj stranica i relevantnost - za postizanje Zeljene veli¢ine dobro je koristiti blog ili forum,

buduci da ovaj pretrazivac nastoji osigurati korisniku pristup toénom onom sadrzaju koji je Zelio.

Naslovi, zaglavlja i ostali formati — naslov je najvazniji dio teksta svake stranice. On ima jako
veliku tezinu kod algoritama trazilice. Kod prikaza rezultata, trazilica najces¢e prikazuje naslov
stranice kao poveznicu prema njemu. Kvalitetan naslov mora privuéi posjetitelja jer u suprotnom
visoko rangiranje ne donosi Zeljene rezultate. Zaglavlja definiraju veliki dio teksta tako da i ona
nose veliku tezinu. Optimalno je imati jedno zaglavlje po stranici. Ostali formati odnose se na
formatiranje teksta na nacin da se taj tekst istie u odnosu na manje vazan sadrzaj. KoriStenjem
razlicitih boja, podebljanog teksta i/ili teksta napisanog u kurzivu i slicno moguce je postici

isticanje.



3. OPTIMIZACIJA

Za postizanje dobrih rezultata pri pozicioniranju web-stranice na web-trazilicama, neophodna je
optimizacija web-stranice, odnosno olakSavanje trazilici jednostavnije odredivanje sadrzaja koji
se na njoj nalazi kako bi ga iskoristile prilikom prikazivanja rezultata pretrazivanja. Ispravnom
optimizacijom web-stranice trazilice dobivaju relevantnost rezultata pretrage, a stranicama se
omogucuje bolje odnosno vise pozicioniranje, a samim time i bolju posjecenost. Optimizacija
sadrzaja ne osigurava bolju poziciju prilikom pretrazivanja, ali je nuzna njena provedba kao
preduvjet boljeg pozicioniranja. Sam proces optimizacije uvelike ovisi o koriStenoj tehnologiji i
arhitekturi web-stranice. Staticne HTML web-stranice zahtijevaju ruénu optimizaciju, kojom se
optimizira sadrzaj tako da se dodaju meta podatci za svaku podstranicu, dok je kod dinamickih

stranica postupak nesto olaksan budu¢i da je djelomicno automatiziran.
Optimizacija se moze ukratko sazeti u nekoliko koraka:

1. Nuzan odabir fraza za pretrazivanje i kljucnih rije¢i. Pri tome se uzimaju u obzir rijeci i
fraze koje su po rezultatima pretrage najtrazenije i koje omogucéuju dobre rezultate
prilikom pozicioniranja stranice.

2. Postavljanje naslova svih stranica na osnovi klju¢nih rije¢i uzimajuéi u obzir statistiku
pretrazivanja korisnika.

3. Pisanje sadrzaja zahtijeva gramaticku i pravopisnu to¢nost. Sam sadrZaj mora biti jasan 1
mora sadrzavati azurne podatke. PoZeljna je jednostavna struktura sadrZaja kako bi se
olakSalo snalaZenje koje ¢e osigurati duze vremensko zadrZavanje, a samim time i
povratak na stranicu.

4. Vlastiti proizvodi 1 usluge.

U mnostvu tehnologija 1 metoda koje omogucuju optimizaciju, najistaknutije su dvije: On-page
ili On-site 1 Offpage ili Off-site. Navedene dvije metode su preduvjet jedna za drugu i

medusobno su ovisne. Off-page optimizacija ovisi o kvalitetnoj On-page optimizaciji.
3.1. On-page ili On-site optimizacija

On-page metoda omogucuje optimizaciju 1 provodi se prije same izrade stranice. Koristi se da bi
se odredena stranica prilagodila sadrzaju koji se na njoj nalazi. Ova metoda zapocinje

odredivanjem klju¢nih rije¢i koje su obi¢no genericke kljucne rijeci. Ukoliko se izraduje
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stranica koja ¢e imati svrhu oglasnika, koriste se kljucne rijeci koje ¢e biti primjerice: oglasnik,
mali oglasi, oglasnici, oglasi. On-page optimizacija zahtijeva dosta vremena te joj se
pravovremeno treba posvetiti kako bi u potpunosti imala ucinak i funkcionalnost. On-page
optimizacija ukljucuje: naziv domene, naslov stranice (page title), kratki opis, naziv stranice (hl

oznaka), sadrzaj stranice, slike (alt i title oznaka), navigaciju, poveznice.

3.1.1. Naziv domene

Odabir najbolje domene, odnosno poveznica za web-stranicu, dok je jos u fazi izrade i nalazi se
na testnoj platformi je manje vazno nego Sto se misli. Vazno je za zapamtiti da se web-stranica
ne izraduje radi prometa, nego predstavljanja na internetu. Potrebno je izbjegavati nepotrebne
crtice ili neprikladne rijeci koje mogu biti otkrivene od algoritmom web-pretrazivaca. Takoder,
potrebno je prilikom zakupa domene izbjegavati domene koje nalikuju na ,,spam®. Algoritmi
web-pretrazivaCa su napravljeni 1 optimizirani na na¢in da mogu brzo identificirati i1 otkriti
»spam stranice. Prilikom zakupa domene vazno je uzeti prikladnu domenu koju ¢e se kasnije
mo¢i staviti 1 na poslovnu vizitku kako bi sve skupa izgledalo vjerodostojno. S marketinske
strane gledano domena je bitna, budu¢i da nazivi odnosno domene nemaju vizualne znakove
koje su usko povezane sa samim sadrzajem ili onim Sto zapravo web-stranica predstavlja. Buduc¢i
korisnici ¢e upravo na temelju vizualnih znakova raspoznati razliku izmedu dviju web-stranica,
odnosno onoga $to one predstavljaju. Uzimajuéi kao primjer web-pretraziva¢ Google, njegova
domena ,,www.google.com* ne predstavlja niSta Sto bi mogla biti poveznica da se radi o
popularnom web-pretrazivacu, niti ime ima ikakvu povezanost sa rije¢ju pretraga, trazilica 1
sli¢no. Prilikom odabira ili promjene naziva web-stranice, potrebno je odrediti hoce li sam
sadrZaj, proizvod i slicno koji se krije iza domene web-stranice biti dostupan cijelom svijetu ili je
pak namijenjen za nekoliko tisuca ljudi. Ukoliko je stranica namijenjena cijelom svijetu, tada
pravim odabirom njezinoga naziva i na temelju uspjeSnosti koja se krije iza nje, lako postaje
sinonim za svrhu stranice. Ponovno uzimajuci Google kao primjer - upravo on je postao sinonim

za rije€ trazenje, odnosno pretraga. Prilikom odabira domene vazno je paziti na sljedece:

e Izbjegavati crtice - crtice oduzimaju vjerodostojnost i djeluju kao pokazatelj nezeljenog
sadrzaja.

e Izbjegavati genericke domene, primjerice .info, .tk, .cc, .ws i tako dalje.

e Izbjegavati nazive domena duljih od 10 do 15 znakova jer postoji velika vjerojatnost da

se naziv pogres$no protumaci.



3.1.2. Naslov stranice (title oznaka)

Naslov stranice je HTML oznaka koji se koristi za definiranje teksta na vrhu web-preglednika,
koriSten od strane mnogih pretrazivaca kao naslov za pretrazivanje. Nalazi se unutar ,,head*
sekcije 1 iznad ,,body* sekcije. Praksa je da se postavi jako vazan naslov iznad manje vaznih
»meta“ oznaka. Opsirni naslov je jako vazan dio optimizacije stranice za uspje$no rangiranje na
pretraziva¢ima kako bi se ostvario S$to veéi broj posjeta na stranici. Za uspjesno definiranje
naslova vazno je uklju¢ivanje barem jedne kljucne rijeci ili izraza koji tocno preciziraju stranicu.
Cilj naslova je rano upotrebljavanje kljucnih rije¢i kako bi se pomoglo trazilicama i
posjetiteljima stranice da identificiraju glavni cilj odnosno svrhu stranice koju su posjetili.
Trazilice imaju ograni¢enja koja obi¢no naslov odsijeku na 50 do 70 znakova. Time se takoder

izbjegava skracivanje naslova od strane pretrazivaca koji koriste relativno kratke naslove.
Problemi naslova mogu se svrstati u dvije grupe:

Prva kategorija je nedostatak ciljanja ispravne kljucne rije¢i. Obi¢no je problem jednostavno
navodenje imena web-stranice naslovne oznake ili je naslovna oznaka napisana kao prodajna
kopija. Kao rjeSenje ovog problema moguce je ukljuciti promjenjive kljucne rijeci $to je moguce

blize pocetku oznake na naslovu.

Druga uobicajena pogreska s klijentima su oznake naslova u vezi s duzinom. Oznake naslova bi
trebale biti kao §to je navedeno od 50 do 70 znakova, nikako vece od 70. Kratki naslovi ne
privlace iste brojeve veza kao dulje naslovne oznake. Najbolji na¢in definiranja naslova stranice

moze se napraviti na dva nacina:

1. Primarna kljucna rije¢ — sekundarna klju¢na rije¢ / ime brenda

2. Ime brenda / primarna klju¢na rije¢ i sekundarna klju¢na rije¢
Cesti problemi:

e Navodenje pocetne stranice u naslovnu oznaku

e Domena u naslovnoj oznaci

e Predugacka ili prekratka naslovna oznaka

e Nema kljuénih rijeci

e Prvih nekoliko rijeci nije vazno i nemaju veze sa klju¢nim sadrzajem

e Previse kljucnih rijeci.
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3.1.3. Kratki opis

Kratki opis nije jako vazan, ali moze biti od velike pomo¢i. Treba biti recenica ili dio teksta koji
ukratko opisuje sadrzaj stranice. Kratki opis moze biti vidljiv u rezultatima pretrazivanja i
pomaze korisniku prepoznati odgovara li sadrzaj stranice u potpunosti ili priblizno njegovom
pretrazivanju. Definiranje kratkog opisa ne zahtijeva puno vremena, ali ukoliko se definira, treba
sadrzavati kljucne rije¢i kao i pogresno napisane kljucne rijeci ili sinonime. Svaka klju¢na rijec
ili fraza mora biti odvojena. Osnovna svrha kratkog opisa je pomo¢ web-pretrazivatima da
organiziraju WEB, dokumentira kljuc¢ne rije¢i i opis stranice kako bi se poklopio sa upitom
pretrazivanja od strane korisnika. Kratki opis nalazi se unutar ,,meta oznaka®. Tekst treba biti
¢itljiv 1 jasan ljudskom oku, buduéi da se kratki opis jos uvelike koristi. Dobro napisan opis
moze donijeti posje¢enost web-stranici, a loSe napisan opis odbijanje, odnosno neposjecenost.
Google prikazuje oko 160 znakova kratkog opisa u rezultatima pretrazivanja. Kratki opis treba
sadrzavati kljucne rijeci, ali ne smije biti pretrpan kljuénim rijeima jer nalikuje na ,,spam*.
Kljuéne rije¢i korisnikova pretrazivanja zatamnit ¢e se u kratkom opisu kako bi oznacile
podudaranje stranice s pretrazivanjem. Kratki opis definira se unutar ,,head oznake* pod ,,meta

oznakom*, npr. <META NAME="description‘ content="kratki opis do 250 znakova*>

3.1.4. Klju¢éne rijeci

Optimizacija kljucnih rijeci svodi se na istraZivanje, analiziranje 1 odabir klju¢nih rijeci koji ¢e
rezultate pretraZivanja usmyjeriti na vlastitu web-stranicu. Optimiziranje klju¢nih rijeci jedan je
od najvaznijih koraka u pocetnoj fazi SEO optimizacije. Lo§ odabir ciljanih kljuénih rijeci
dovodi do toga da ¢e svi daljnji napori u optimizaciji biti uzaludni. Optimizacija klju¢nih rijeci
ne radi se samo na pocetku optimiziranja, nego je potrebno kontinuirano optimizirati klju¢ne
rije¢i kako bi se otkrile potencijalne nove kljune rije¢i 1 proSirio doseg pretrazivanja.
Kontinuiranim analiziranjem kljucnih rijeci Siri se baza podataka, te dovodi do povecanja posjeta
web-stranici, povecanja broja klijenata. Kako bi se promet povecao i uspjesno se postavile

kljuéne rijeci potrebno je:

e Ciljano dovesti promet na web-stranicu: optimizirati kljucne rije¢i koje su vezane za
stranicu kako bi se klijent sa rezultata pretrage preselio na stranicu.
e Mjerenje prometa: analiziranje popularnosti klju¢nih rije¢i pomaze u Sirenju veli€ine

trzista.
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o Ucinkovit sadrzaj: pisanje ucinkovitoga sadrzaja u kombinaciji sa odgovarajuéim
kljucnim rije¢ima u sadrzaj dovodi do povezivanja s potencijalnim klijentima 1
odgovaranjem na njihove potrebe.

e Analiziranje rije¢i koje pretrazuju korisnici: analiziranjem rije¢i koje klijenti koriste

stvara se slika o potrebama klijenata.

Prilikom odabira kljuéne rijeci postoje ¢imbenici koje bi trebalo procijeniti: popularnost kljucne

rijeci, relevantnost klju¢ne rijeci, namjera klju¢ne rijeci.

Popularnost klju¢ne rije¢i — odabirom popularne kljucne rijeci, u smislu da je pretrazuje velika
populacija, znadi veliki promet za web-lokaciju, a samim tim i jako visoko rangiranje. Sto se ti¢e

popularnosti kljucnih rije¢i, mogu se odabrati na dva nacina, odnosno postoje dva razmisljanja.

1. Ciljanje najpopularnijih klju¢nih rijeci - prilicno jednostavno za analiziranje, ukoliko
se zeli privuéi najviSe posjetitelja na web-lokaciju, trebalo bi odabrati najpopularnije
kljuéne rije¢i, medutim $to je vise rije¢ popularna to je rangiranje teze

2. Ciljanje manje konkurentskih rije¢i — naizgled jako lo§ pristup, budu¢i da je cilj
popularnost kljucnih rije¢i koje bi najbolje odgovarale sadrZzaju, no za nove web-lokacije
je ovaj pristup najispravniji. Za nove web-lokacije natjecanje u rangiranju sa starim i
rangiranim web-lokacijima koje su postigle povjerenje i1 autoritet s najpopularnijim
klju¢nim rijeima je gotovo nemoguce. Zbog tog razloga se web-lokacije koje su nove,

optimiziraju s kljuénim rijecima koje nisu toliko popularne ili konkurentske.

Relevantnost klju¢nih rije¢i — vazno je odabrati kljucne rije¢i koje se Zele koristiti za
optimizaciju ovisno o tome koliko su relevantne za proizvod ili uslugu web-lokacije. Ukoliko
kljucne rijeci nisu relevantne za sadrzaj web-stranice, promet s trazilica ne usmjerava se na web-
stranicu jer stranica, odnosno klju¢na rije¢ nije odgovarajuc¢a za sadrzaj koji se nalazi na njoj.
Ukoliko se izrada stranice vrsi od pocetka, za odabir klju¢nih rijeci postoje niz besplatnih alata

koji uvelike mogu pomoc¢i u odabiru.

3.1.5. Sadrzaj stranice

Sadrzaj stranice je jako Sirok pojam i u njega se moze dosta toga ubrojiti. Takoder, sadrzaj
stranice je sve ono radi ¢ega klijent dolazi na web-lokaciju. Dobar sadrzaj mora dati zahtjev 1 biti
poveziv. Dobar sadrzaj ispunjava zahtjev, baS kao na trziStu informacije, tj. sadrzaj podlijeze
ponudi i1 potraznji. Najbolji sadrzaj je onaj koji najbolje zadovoljava veliku potraznju. Dobar

SEO sadrzaj je takoder i poveziv. Iz perspektive SEO-a nema najgoreg i najboljeg sadrzaja ako
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se ne moze povezati. Ako se ljudi ne mogu povezati sa sadrzajem, trazilice ¢e ih rangirati bez
obzira na povezanost, ali sadrzaj nece ostvariti i potaknuti promet. Ponekad se dobar sadrzaj
krije iza oglasa 1 nije vidljiv ili je tesko ¢itljiv dok se oglas ne makne, samim tim dobar sadrzaj

pretvara se u lo$ sadrzaj.

U sadrzaj stranice ubraja se: stranice koje sadrzavaju proizvode (stranice proizvoda), blog

postovi, ¢lanci, popisi, vodic€i, videozapisi, graficke stranice (,,Infographics®), adresari 1 dr.

Svaki od navedenih sadrzaja razlikuje se po tipu sadrzaja i samoj svrsi. Stranice proizvoda su
maloprodajna mjesta putem kojih je omogucena kupnja odredene vrste proizvoda putem
interneta. Korisniku je vidljiva slika proizvoda, opis, te omoguéena narudzba samog proizvoda i
placanje istog. Blog postovi su najjednostavniji nain za stvaranje regularnog SEO sadrZaja.
mogu biti odli¢an i jednostavan nacin za izgradnju autoriteta web-lokacije. Blogovi su vrlo
jednostavni, a samim time i jako fleksibilni za prikazivanje bilo kojeg od navedenog sadrzaja.
Clanci ili intervjui su jedan od sadrzaja koji se najéesée pojavljuju i nalaze se na veéini stranica,
buduéi da je javnost poprili€no zainteresirana za dogadanja, promocije 1 slicno. Ova vrsta
sadrzaja je jako popularna 1 ima jako veliku posjecenost te je jako dobra zamjena za papirnati
oblik novina. Vodi¢i su nesto duzi sadrzaj kojim se objasSnjava kako neSto napraviti. Budu¢i da je
sadrzaj vodica dug, praksa je da se razbijaju u nekoliko stranica, iako je najbolja praksa
omoguciti korisniku pregled cijelog vodi¢a na jednom mjestu da se korisnik ne bi morao
preusmjeravati na druge lokacije. Opcija koja se namece je postaviti cijeli vodi€ ili ga skratiti na
sazetak, a od korisnika zahtijevati registraciju kako bi mu se omogucilo pregledavanje cijeloga
sadrZaja, a nakon registracije korisnika u pozadini preusmjeriti na drugu lokaciju, kako on ne bi
primijetio §to se u pozadini dogada. Uvodenje registracije znaci privlacenje klijenata, ali
vjerojatno 1 gubitak prometa jer svaki korisnik ne Zeli ostaviti svoje podatke. Videozapisi su
opcenito manji od stranica teksta pa se time moze posti¢i lakSe rangiranje na prvoj stranici
koriste¢i konkurentsku rije¢. Takoder, videozapisi mogu biti nain za privlacenje posjeta.
Ukoliko se radi o web-trgovini, korisno je izraditi videozapis kojim bi se demonstriralo
koriStenje proizvoda. Sadrzaj web-stranica na kojima se nalazi ,,infographics® vazno je dobro
optimizirati. ,Infographics® je slika jako velikog formata koja na sebi sadrzi puno podataka

(grafikoni). Budu¢i da je grafikon slika, nije ga moguce Citati trazilicama.
Sadrzaj idealne stranice ukljucuje:

e Relevantnost sadrzaja

13



e Ukljucuje temu u naslov

e Ukljucuje temu u poveznicu

e Ukljucuje temu u alt tekst slike

e Ukljuc¢ivanje predmeta nekoliko puta kroz tekst

e Jedinstveni sadrzaj o temi

e Povezati se na stranicu kategorije u kojoj se sadrzaj nalazi

e Povezati se na pocetnu stranicu

& i pravieni Razgovor Dopines Ohorimosusaicieun Priavi se
N

g
L i Stranice  Rezgovor Claj wediVE uredi Vi poviest | Prevadi projek Vkipeda Q
1

Wikieeogd  Richard Stallman

Shbodra encbipedia

Richard Matthew Stallman (skraceno ms. roden 16. ofuja 1953.) je ameritki haker | programer, poznat kao tvorac GNU ideje, osnivat Free software foundationa, akilvist slobodnog softvera te tvorac najpoznatie
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81 3Pogreska! U dokumentu nema teksta navedenog stila..1 Prikaz idealnog sadrzaja

Izvor: https://hr.wikipedia.org/wiki/Richard_Stallman
3.1.6. Slike

Slike su temeljni alat suvremenog weba, iako su raCunalni znanstvenici napravili velike korake u
vizualnoj semantici. Ljudima su jo$ uvijek potrebna pomagala za razumijevanje racunalnih slika
na velikim mjerilima. Najbolje prakticiranje ukljucuje alt tekst atribute u svim HTML kodovima
za slike na svim javno dostupnim stranicama. Taj atribut pokazuje koji tekst se korisniku treba
prikazati ako ne moze pregledati zadanu sliku. Primjer alt tekst atributa: <img src="slika.jpg”
alt="opis slike”>. Zbog toga je potrebno dodati sliku s opisom i klju¢nim rijeCima, alt tekst
stranicama koje ciljaju na rangiranje stranice. Osim dodavanja opisa i klju¢nih rijeci, jako dobar i
preporucljiv nacin je dodavanje relevantnog teksta neposredno prije i poslije slika. Taj postupak
pomaze trazilicama pruzanje daljnjeg konteksta. To znaci da paragraf prethodi ili se nalazi

odmah poslije slike, ukoliko se sve to uklapa u dizajn stranice. Ukoliko postoji slika koja je
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poveznica na drugu stranicu, alt tekst osobito pomaze i sljedeca je najbolja stvar za sidrenje
teksta (,,anchor tekst™) za opisivanje stranice na koju poveznica vodi $to se tice pretrazivaca. Na
primjer, ako se upotrebljava slika koja ¢e se povezati s nekom stranicom, naglasak je da se treba
koristiti alt tekst koji korisniku i pretrazivacu opisuje Sto ¢e pronaci kada klikne na sliku.
Upotreba slike za poveznicu na neku stranicu nije najbolja praksa, puno prihvatljivije i bolje za
pretrazivace je koristenje obicnoga teksta. Ali ako ne postoji drugi nacin, potrebno je pisanje alt
teksta kao da je usidreni tekst (,,anchor tekst). SEO istrazivanja pokazala su da je alt tekst

iznenadujuce vazan mjerni podatak za postizanje visokoga ranga.

link rel="author"” href="https://plus.google.com/u/@/1135186./posts

Otvori cijelu sliku!

itemBottom fdiv

temAsideInfo"»..</aside;
ts containsItemInfo” >.</div

lorks "K2" (v2.8.5) Learn more about K2 at http://getkZ.org -->

SL. 3.2 Primjer alt teksta koristenog za sliku

Izvor: http://www.slynetwork.com/component/k2/46-web-dizajn/575-borzagrupa-magento-web-shop. html

<img src=“links slike “alt="Borzagrupa - Magento Web SHop" />

3.1.7. Navigacija

Navigacija je jedan od najvaznijih ¢imbenika ili struktura koji ¢ine anatomiju informacijske
arhitekture za dizajn web-stranica. Uz pretrazivace navigacija se najcesce koristi za pristupanje 1
pronalaZenje sadrzaja. Prva stvar koju korisnik ¢ini prilikom otvaranja web-sadrZaja je
istraZzivanje njezinoga sadrZaja pomoc¢u oznaka koje €ine navigaciju. Navigacija moZe biti
implementirana na razliite nacine, odnosno postoje razliCiti tipovi navigacija. Ugradena
navigacija je oblik osnovne navigacije koja se obi¢no primjenjuje na vecini web-stranica kojima
korisnik moZe pristupiti. Ona pruza osnovne informacije korisniku koje treba pronaci na stranici:
gdje se nalazi, koji je sadrzaj blisko povezan ili se nalazi u blizini sadrzaja koji je posjecen, koji
sadrzaj je blizak sa sadrzajem koji se trenutno pregledava i gdje bi eventualno mogli otici sa

trenutnoga sadrzaja na nekakav drugi. Ugradena navigacija je tip navigacije s kojom je korisnik
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u stalnom doticaju samo u razli¢itom obliku, pa tako u odnosu na oblik postoje vrste ugradene

navigacije:

e Konstantna ili stalna navigacija
e Lokalna navigacija

e Kontekstna navigacija.

Stalna navigacija je navigacija koju posjeduju gotovo sve web-stranice, obi¢no se pojavljuje u
horizontalnom obliku na vrhu svake stranice. Ovakva navigacija omogucuje korisniku spoznaju
gdje se nalazi u svakom trenutku i kamo mozZe i¢i sa stranice na kojoj se trenutno nalaze. Stalna
navigacija obi¢no omogucuje pristup glavnim stranicama s klju¢nim sadrzajem web-stranice.
Ova navigacija uglavnom ne prezentira strukturu i hijerarhiju izmedu sadrzaja pojedine stranice
ili odredenog sadrzaja, ali pruza ideju o nacinu strukturiranja cjelokupne web-stranice. Budu¢i da
stalna navigacija izravno utjece na iskoristivost stranice ukoliko nije dobro sloZena, podlozna je

brojnim testovima prije nego se uklju¢i u web-stranicu.

ﬁ Pocetna  Onama QlJosipoveu  Umjetnicki program  Novosti  Kontakt

S1. 3.3 Primjer horizontalne navigacije

Izvor: http://kud-josipovac.hr/

Lokalni navigacijski sustavi, su sustavi koji su ve¢inom tvoreni u obliku vertikalne navigacijske
trake. Moguce ih je ponekad oblikovati u horizontalnom obliku kako bi se dopunila stalna
navigacija. Smisao lokalne navigacije je omogucavanje istraZivanja specificnih stranica, i
sadrZaja koji se nalazi na njoj. Ova navigacija omogucuje korisniku da zna koji sadrzaj, koji je
usko povezan sa sadrzajem kojeg pregledava, a ujedno nalazi blizu stranice koju je posjetio i

kamo moze oti¢i s te stranice ili sadrzaja.
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PORTFOLIO CIENIK NOVOSTI L KORISNIK KONTAKT

Blog Kategorije

Web Design (o)
Magento 2 (1)

Virtuemart 1/2 ()

irtueMart

Joomla (2
Hosting (1)
o c P £ - + Novosti (2)
L]
’v ¢ 3 os[xuyr§unnany +  CSS(2)

# Internet marketing (2)
+  Ajax (1)

+ Cesta pitanja (1
14 Lip 2018

CorvusPay - Magento 2 Facebook Like

Izradili smo modul za Magento 2 koji podrZava enline placanje CorvusPay.

S1. 3.4 Primjer lokalne navigacije
Izvor: http://www.slynetwork.com/web-dizajn-blog.html

Hrvatska nogometna reprezentacija

Hrvatska nogometna reprezentacija predstavlja medunarodnim natjecanjima lI nogometu INellalzi se pod vodstvoriHrvatskog nogometnog
saveza, upravljatkog nogometnog tijela u drZavi. Sluzbeno priznata od strane FIFA-e, nogometna reprezentacija I—Ir\ratske u proglosti je predstavijala Banovinu Hrvatsku i
Nezavisnu DrZavu Hrvatsku u devetnaest prijateljskin utakmica odigranih izmedu 1940. i 1944, godine_“: Ova reprezentacija ukinuta je 1945. godine nakon 3to je
Hrvatska ukljufena Stoga u razdoblju od 1945. do 1990. Hrvatska je nastupala kao dio SFR Jugoslavija tako da su Hrvatski igraci nastupali u
Jugoslavenska nogomeina reprezentacija sve do 1990.i njenog raspada. Moderna nogomejpg [eprezentacija osnovana je 1920. godine, nedugo nakon &to je Hrvatska
proglasila razdruZenje od Jugoslavije, a 1993. godine sluZbeno je postala Elanicom FIFA—e Svoje prve medunarodne natjecateljske utakmice reprezentacija
Hrvatske odigrala je u kvalifikacijama za'iuropsko nogometno prvenstvo 1996. godine |o]e je ujedno oznadilo i njinov prvi nastup na velikom nogometnom natjecanju.[1]
Svoj prvi javni nastup na svjetskim prvenstvima Hrvatska je ostvarila 1998. godine u Francuskoj gdje je natjecanje zavrsila na trecem mjestu, a Ciji je nogometas Davor
Suker postao najboljim strijelcem prvenstva. Otkad su joj odobrena nastupanja na velikim nogometnim natjecanjima, Hrvatska je propustila samo jedno Svjetsko i jedno
Europsko prvenstvo.

Vecinu domacih utakmica Hrvatska nogometna reprezentacija do sada je odigrala na stadionu Maksimir u Zagrebu, a ostale su igrane nelsp\itskom stadionu u Poljudul
rijeckom stadionu Kantridi, ili J Gradskom vrtufi Osijeku. U svojih 62 nastupa na stadionu u Maksimiru reprezentacija je poraZena tek pet puta (Francuska, Svedska,
Engleska, Skotska i Belgija ), a svakako je najtezi poraz do danas onaj protiv Engleza iz 2008. gedine rezultatom 1:4 [1I4II5]

Zbog svojin uspje&nih rezultata 1994. i 1998. godine, hrvatska je reprezentacija od FIFA-e dobila dva priznanja jedina je reprezentacija do danas
kojoj je to uspjelo dva puta.[sl U trenutku kada je postala sluZbena Clanica FIFA-e, Hrvatska se nalazila na 125. mjestu FIFA-ine ljestvice; nakon Svjetskog nogometnog
prvenstva 1998. godine u Francuskoj, Hrvatska se popela na trece mjesto liestvice (nesto kasnije ponovno se nalazila na vrhu ljestvice; u proljece 2013. popela se na
Zetvrio mjesto ljestvice) 5to ju je oznadilo najnestalnijom reprezentacijom te najnaprednijom reprezentacijom u povijesti [T1E1E]

SL. 3.5 Primjer lokalne navigacije

Izvor: https://hr.wikipedia.org/wiki/Hrvatska_nogometna_reprezentacija

Kontekstualni navigacijski sustavi su sustavi koji omogucuju uspostavljanje odnosa, koje nije
moguce uspostaviti stalnim i lokalnim navigacijskim sustavima. Koriste se kako bi se dovrsile
informacije koje se nude korisnicima koji posjecuju odredenu web-stranicu s informacijama,
odnosno sadrzajem temeljenim na onom sadrZaju koji se nalazi na nekoj drugoj stranici i
povezani su koriStenjem veza ili hiperveza. Kontekstualni navigacijski sustavi utemeljeni su na
vezama ili hiperpoveznicama koji koriste web-vezu teksta ili slike stranice koja se povezuje sa
drugim sadrzajem koji podrobnije opisuje odredeni dio sadrzaja. Ova vrsta navigacije

korisnicima omogucuje sredstvo orijentacije kako bi znali dodatne informacije koje se odnose na
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stranicu ili sadrzaj koji posjecuju, gdje se sadrzaj nalazi, kamo mogu iéi s te stranice i kako mogu
pristupiti dodatnom sadrzaju. Projektiranje dobre kontekste navigacije sastoji se od izgradnje
hiperveza, koje ispravno usmjeravaju korisnike na ispravan sadrzaj da bi mogli upotpuniti

informacije 1 dovrsiti sadrzaj stranice koju posjecuju.

Podjela

Nogomet

bija. Prvim pravilnikom, donese
it saplitanja protivni

Slika 3.6 Primjer kontekstne navigacije

Izvor: https://hr.wikipedia.org/wiki/Nogomet

SI. 3.7 Primjer kontekstne navigacije

Kako bi se uspjeSno izgradili navedeni sustavi navigacije, potrebno je drzati se sljedecih

smjernica:

1. Dizajniranje sustava navigacije

Manje razine stranica olakSavaju strukturu razumijevanja
Izrada sekundarnih izbornika

Izrada odredi$nih stranica

Koristenje klju€nih rijeci

A

Jednostavnost(jedan ili dva klika vodi do sadrzaja).
3.2. Off-page ili Off-site optimizacija

Off-page optimizacija je optimizacija koja se radi nakon zavrSetka on-page optimizacije,
odnosno moze se reci da je on-page optimizacija preduvjet za off-page optimizaciju. Ako On-
page SEO optimizacija nije dobro odradena nitko se nece htjeti povezati sa stranicom, isto tako
ako je sadrzaj web-stranice zastario ili je nerelevantan, kao i sama stranica ukoliko je puna

greSaka nije od koristi pa tako nema ni povezivanja s njom. Off-page optimizacija odnosi se na
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radnje koje se poduzimaju izvan vlastite web-stranice i utjeCu na rangiranje unutar rezultata
trazilica. Optimiziranje za ¢imbenike koji se odnose izvan ranga funkcije ukljucuje poboljsanje
trazilice 1 percepcije korisnika popularnosti, relevantnosti, pouzdanosti i autoriteta stranice. To se
sve skupa postize drugim renomiranim mjestima na internetu koji povezuju ili promoviraju web-
lokaciju za kvalitetu sadrzaja stranice. Bez obzira na stalno mijenjanje algoritama pretrazivanja i
¢imbenicima koji utjecu na rangiranje, ¢injenica je da relevantnost, pouzdanost i autoritet web-

stranice 1 dalje igraju jako vaznu ulogu u sposobnosti rangiranja stranice.

off page seo U a

All Images News Videos Shopping More - Search tools

About 4,480,000 results (0.67 seconds)

Off page SEO refers to techniques that can be used to e
improve the position of a web site in the search engine results .

page (SERPs). Many people associate off-page SEO with [
link building but it is not only that. gy

Off-Page SEO
What is off page SEO? - Reliablesoft.net

https://mww reliablesoft net/what-is-off-page-seo/

SlI. 3.8 Kratka definicija off page SEO

Izvor: https://www.google.com/

Uspjesna Off-site SEO strategija dovest ¢e do:

e Poveéanje ranga — web-stranica ¢e biti visoko rangirana u SERP-u, posljedica je veci
promet

e Poveéanje PageRanka - rang stranica odreden je brojem izmedu 1 1 10 i ukazuje na
vaznost web stranice. Page rank sustav utemeljili su Larry Page i Sergey Brin.

e Vecla izloZenost web stranice - ve¢im rangom stranica dobiva vecu izlozenost, §to znaci
kada se stranica rangira na najviSim pozicijama, posljedica je vise veza, viSe posjeta, 1

veca medijska popularnost.
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3.2.1. Izgradnja povjerenja i autoriteta

Page ranking je do 2014. prestao vaziti kao vazan ¢imbenik prilikom web-optimizacije. Zadnje
osvjezavanje Page rankinga je napravio Google krajem 2013. godine. Nakon toga je objavljeno
da se viSe nece raditi osvjezavanja koja ¢e biti vidljiva javnosti. Page ranking je predstavljao
razinu povjerenja koje Google ima u neku web-stranicu. Danas se u web- optimizaciji koriste
drugi ¢imbenici kao $to su autoritet domene (Domain authority) i autoritet stranice (page
authority) 1 prema ta dva ¢imbenika odreduje se vrijednost svake pojedine stranice. Kako bi se
povecao online autoritet korisno je povezivanje sa stranicama koje ve¢ imaju vrlo velik autoritet.
Jo§ jedan od vaznih ¢imbenika je i starost domene koja je jednako vazna prilikom odredivanja
autoriteta. Dijeljenje poveznica treba izbjegavati na stranicama koje su spamerske, ilegalne i
sli¢no. Takve stranice unato¢ velikom broju posjeta nemaju izradeno povjerenje i1 autoritet
pretrazivaca, te dijeljenje na njima dovodi do gubitka povjerenja, degradiranja ili izbacivanja sa

pretrazivanja.

Autoritet stranice (Page authority- PA) je broja¢ koji ima maksimalno 100 bodova, koji kao 1
autoritet domene (DA) predvida i pokazuje koliko dobro ¢e web-stranica biti pozicionirana na
pretrazivacima. Temelji se na podatcima iz web-indexa brojaca popularnosti poveznica na web-
lokaciji te se sastoji od brojaca poveznica, mjere koja na prikladan nacin servira druge mjere kao
Sto su autoritet domene i autoritet stranice 1 globalnog brojaca poveznica, koji mjeri povjerenje
poveznica, kao 1 njihovu to¢nost i autenti¢nost, te mnogih drugih ¢imbenika. Radi na principu
strojnog ucenja koji pretrazivanjem pronalazi najbolji algoritam s obzirom na druge brojne
pretraZivane rezultate, a za koje se smatra, odnosno predvida da su protiv web-poveznica stranice
1 same web-stranice. Autoritet domene, kao i sam autoritet stranice su mjere koje su jako vazne.
Osnovna razlika je u metodama optimizacije. Autoritet domene predvida 1 mjeri pozicioniranost
cjelokupne domene i poddomena, dok autoritet stranice mjeri pozicioniranje svake web-stranice

na domeni na kojoj se web-stranica nalazi.
Uvjeti za uspjesno ostvarivanje i izgradnju povjerenja i autoriteta:

1. Arhitektura web stranice
e Web stranica mora imat logi¢ku arhitekturu. Pocetna stranica (index) mora biti
stalno dostupna, dok sve kategorije i podkategorije moraju biti grupirane po

temama na glavnoj odnosno stalnoj navigaciji.
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LrC Fakultet Znanost Struka  Studiji  Za srednjoSkolce S nti Medunarodna suradnja  Projekti

Pregled svih obavijesti CEK — Centar za razvoj karijera

Dokumenti o studijima i studiranju Mak - informacijski sustav za mentorske aktivnosti
Pretrazivanie literature i zavrsnih radova STUP - Portal za studente FERIT-a i poslodavce
Najceica pitanja studenata Inicijativa za mlade

Raspored nastave i ispita Pro-student

SL. 3.9 Prikaz ispravno grupitane navigacije.

Izvor: https://www.ferit.unios.hr/studenti/
e Okvir koji pomazZe pri pretrazivanju. Okvir za pretrazivanje pomaze u
pronalaZzenju dodatnih i ciljanih informacija te pomaze u ostvarenju boljeg

korisnickog doZivljaja same web stranice.

S1. 3.10 Prikaz okvira za pretrazivanje

Izvor: https://'www.ferit.unios.hr

e Kategorije trebaju biti dostupne u stalnom izborniku, a sve web-stranice na koje
se preusmjerava s glavne (index) stranice moraju biti svrstane u odgovarajuce
kategorije.

2. Identitet
e Ugradena kontakt forma s dovoljnom koli¢inom kontakt podataka kao Sto su e-

mail adresa, adresa, telefonski broj i drugo.
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GPP d.o.0. - Gradski prijevoz putnika, drustvo s
ogranifenom odgovornoscu

A drecas T adriianal 21000 Ociiale
Adresa: Cara Haanjanal, 31000 U-\J_Lli-
LB 30 E129
‘1E- AL0LSL
B: QT T0ARS290
OIB: 96 TT9488329
; ™ L Lanitals 47 198 SO 0
Jpisani .E‘"'Itl]"'| Kapital: 42.128.500,00
Trararmacls e i1 Dyeitalea b f e AYSAENE T
govacki sud u Osijeku broj upisa: 030060670

8L 3.11 Prikaz ispravne kontakt forme s pripadajucim podatcima o drustvu

Lzvor: https://gpp-osijek.com/kontakti/

Informacije koje se nalaze na kontakt stranici trebaju odgovarati podatcima koji
se mogu pronaci pretrazivanjem podataka po domeni ili IP adresi web-stranice.
Posjedovanje stranice koja ¢e sadrzavati podatke o svrsi web-stanice, povijest,
profil vlasnika i zaposlenika, koji ¢e pomo¢i pri stvaranju povjerenja posjetitelja.
Svaka web-stranica mora sadrzavati odgovornu osobu za dio posla ili dio stranice

i tvorca sadrzaja.

3. Povjerenje

Pokretanje bloga koji ¢e stranice azurirati novim sadrzajem i potaknuti ponovno
posjecivanje i uestalnost pretrazivanja, kao i pokazati pouzdanost i adekvatnost
za odredenu uslugu ili posao.

PrenoSenje recenzija, referenci i vijesti od strane tre¢ih neovisnih izvora, kao 1
preporuke profesionalnih drustava.

Ukljucivanje uvjeta koriStenja usluga i pravila privatnosti koja objaSnjavaju

upotrebu kolacic¢a.

Za najbolje iskustvo na nasoj internetskoj stranici prihvatite kolacice.
Postoje znacajke koje moZda ne rade bez kolacica.
Zavide informacija o kolai¢ima koje upotrebljavamo, posjetite nasu stranicu s informacijama o kolaéicima.

S1. 3.12 Prikaz objasnjenja koristenja kolacica

Izvor: https://gpp-osijek.com
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e Stucno napisani ¢lanci

3.2.2. Popularnost povratne poveznice stranice (backlink)

Povratna poveznica (backlink) je jedna od najpopularinijih 1 najées¢e koristenih rijeci u svijetu
SEO optimizacije. Povratna poveznica je poveznica odnosno veza koja dolazi na web-stranicu s
neke druge web-stranice. Povezivanje web-stranice s bilo kojom drugom stranicom naziva se
pozadinska veza, odnosno povratna poveznica. Povratne poveznice bili su glavni mjerni podatak
za rang web-stranice. Stranica koja sadrzi jako puno povratnih veza obi¢no je dobro rangirana na

svim pretrazivacima.

»Link Juice® - prilikom povezivanja web-stranice na bilo koji od ¢lanaka ili pocetnu stranicu,
koristi se zargonski naziv ,,Link Juice™ za postupak koji se provodi. Njime se opisuje i mjeri
kolika snaga odnosno vrijednost i autoritet se prenose s jedne stranice na drugu. To je veza koja
pomaze pri rangiranju ¢lanaka, a ujedno doprinosi autoritetu domene. ,,Link Juice* moze se

onemoguciti dodavanjem oznake no-follow.
<a href= “signin.php “* rel=“nofollow “>Sign in</a>

»No-follow* poveznica - Prilikom povezivanja web-stranice na neku drugu web-stranicu, uz
oznaku ne slijedi (nofollow), postize se ne prolazenje veze kroz ,,.Link Juice®. Takve veze su
veze koje nisu korisne za rangiranje jer ne pridonose rangiranju stranice. Oznaka ne slijedi
koristi se prilikom povezivanja na neku drugu nepouzdanu lokaciju. MoZe se koristiti prilikom

povezivanja na komentare nekih ¢lanaka. Tipovi ,,no-follow* poveznica:
Roboti meta oznaka: <meta name= “robots“ content=“nofollow** />
Veza znacajke: <a href="http.//www.google.com" rel="nofollow">

,Do-follow* poveznica - Prema zadanim postavkama sve veze koje se dodaju na web-stranicu

imaju ,,do-follow* vezu.
<a href="http://www.google.com/”>Google</a>

Povezivanje korijenskih domena odnosi se na broj povratnih veza koje se vrSe s jedinstvene,
odnosno korijenske domene. Ukoliko se dogodi da je web-stranica povezana viSe puta s web-

lokacijom, smatrat ¢e se da je povezana jednom korijenskom domenom.
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Veze niske kvalitete su veze koje dolaze s automatiziranih web-stranica, nezeljenih web-
stranica, prikupljenih web-stranica, pa Cak i stranica sa eksplicitnim sadrzajem. Takve veze
donose vise Stete nego koristi za web-lokaciju. Stoga pri kupovini povratnih veza potreban je

veliki oprez.

Unutarnje ili interne veze su veze kojima se stranice povezuju s jedne na drugu na istoj domeni.

Sam postupak povezivanja naziva se unutarnje povezivanje ili medusobno povezivanje.

Tekst sidrenja je tekst koji se koristi za hiperveze 1 naziv se sidreni tekst (Anchor tekst). Takve
poveznice su jako dobre kada se pokusavaju rangirati odredene klju¢ne rijeci. Vise o tekstu

sidrenja navedeno je u sljede¢em podpoglavlju.
Prednosti povratnih veza:
1. Poboljsava organsko rangiranje stranice

Povratne veze pomazu u postizanju boljeg rangiranja web-stranice. Ukoliko bilo kakav sadrzaj
dobiva povratna poveznica s drugih web-lokacija, taj sadrzaj ¢e biti ve¢i u odnosu na trazilice.
Cilj je stvaranje veza na pojedinacne sadrzaje ili web-stranice zajedno s onima koji vode na

pocetnu stranicu.
2. BrZe indeksiranje

Poveznice pomazu pretrazivackim botovima otkriti veze na web-lokaciju 1 uc¢inkovito pretraZzuju
web-stranicu. Ukoliko se radi o novoj web-stranici, posebno je vazno dobiti povratne veze jer

one pomazu u otkrivanju i indeksiranju web-stranice.
3. Promet

Glavna prednost povratnih veza je pomaganje pri preuzimanju prometa. Promet sa jedne web-

lokacije koja je istaknuta i1 ima jako velik promet dolazi na drugu web-lokaciju pomocu te veze.

Nacin dobivanja kvalitetne povratne veze: pisanje dobrih ¢lanaka, komentiranje, objavljivanje,

odnosno slanje na web-direktorije.

3.2.3. Tekst poveznica kod vanjskih poveznica (Anchor tekst)

Tekst poveznice ili tekst sidrenja (Anchor tekst) je tekst koji se pojavljuje istaknut u

hipertekstnoj vezi koja se moze kliknuti kako bi otvorila ciljanu web-stranicu.
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There are two ways to get success, Instant success by going viral and second is by slow and steady

method. Talking about social media presence, it’s always a good ide; o viral with your online launch

and make people remember yvour brand name. If by thegend, yg#fare just getting random visits, it’s time
ove ahead I suggest you to read: ERitt R

for yvou to re-plan your strategy and work on it. Befor
ork upon before starting online business blog}

A normal blogger can incorporate various business aspect into his blo, nd treat it like an online
business, our earlier gnide on How to make a business out of blogging will help you to get started.

SL. 3.13 Prikaz sidrenog teksta

Prethodnom slikom prikazan je sidreni tekst (S1. 3.13). Kod prvog sidrenog teksta koriSteno je
deset klju¢nih rijeci, dok drugi usidreni tekst sastoji se od osam kljucnih rije¢i. Postoje izravne 1
neizravne prednosti koriStenja usidrenog teksta. Kljucna rije¢ za istrazivanje i optimizaciju na
stranici treba se nalaziti na svakoj objavi na stranici. Potrebno je pisati ¢lanak ili objavu tako da
se paznja usmjeri na odredene kljucne rijeci. Povezivanje s drugim ¢lancima i informacijama
pomocu sidrenog teksta je jako dobra praksa koju treba ukljuciti. GreSka prilikom povezivanja
sidrenog teksta je povezivanje sa starim Clancima koriste¢i tekst kao na primjer. ,,Procitajte
ovdje“ ili ,,viSe informacija ovdje®, §to ne pomaze prilikom optimizacije za trazilice. Ukoliko se
povezuje s nekim starim Clancima, treba stvarati veze koje ¢e koristiti ciljane kljuéne rijeci.
Dobar pristup za koriStenje sidrenog teksta je kombinacija klju¢nih rije¢i. ZavrSavanje svih
povratnih veza na web-stranici s ciljanom kljuénom rije¢i kao sidrenim tekstom moze se
prepoznati kao placanje povratne veze te bi moglo biti kaZznjeno od pretrazivaca. Prednosti
sidrenog teksta je viSe povezanih veza veci interes za posjet i smanjivanje stope za napustanje
pocetne stranice. Takoder tekst sidrenja povecava prosjecno vrijeme provedeno na web-stranici
kao 1 pregledavanje cjelokupne stranice. Potrebno je nakon zavrSetka ¢lanka 1 koriStenja sidrenog
teksta provjeriti je li  on uistinu povezan samo sa odgovarajuim temama jer nevazno
povezivanje moze dovesti do obrnutog efekta. Optimiziranjem sidrenog teksta pomaze se boljem
razumijevanju stranice kako posjetitelju, tako i botu koji pretrazuje stranicu. Google webmaster

alati

Google web master alat, po novom Google Search console je besplatan Googleov alat koji
pomaze u saznavanju informacija o web-stranici s mogucénos$c¢u izmjena sistemskih postavki, te
daje mogucnost izuzimanja nekih stranica iz indeksa. Za instalaciju Google webmaster alata na
web-lokaciju potreban je pristup lokaciji kako bi se mogla autorizirati domena, odnosno
vlasniStvo domene. Nakon postupka autorizacije, vidljivi su detalji o web-lokaciji. Postoje neke
od izmjena koje je mogucée napraviti: izbacivanje stranice iz indexa, dodavanje sitemap.xml

datoteke, odredivanje publike koju se zeli privuc¢i. U slucaju posjedovanja vise web-lokacija
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koristi se samo jedan webmaster alat na kojem se vrs$i administracija svih domena. Webmaster

alat nalazi se na domeni: https://www.google.com/webmasters/tools’/home?hl=hr

Search Console

Pocetna stranica

Dobro dosli na Search Console

Nudimo vam podatke, alate | dijagnostiku za izradu | odrzavanje web-lokacija | mobilnih aplikacija prilagodenih Googleu.
Da biste zapoceli, jednostavno odmah dodajte svoju web-lokaciju ili aplikaciju

Sve poruke (2)

Web Tools

Web-lokacija @ DODAJ ENTITET

Evo sto mozete uciniti kada dodate svoj entitet:

Google Search Console o -~

+ Analizirajte klikove s Google pretraZivanja. Saznajte vise.

= MoZete primati upozorenja o kritiénim pegredkama ili potekocama
Saznajte vise.

+ Testirajte moZe li Google uspjeSno razumijeti vas sadrZaj. Saznajte
vide.

SI. 3.14 Prikaz stranice Google web master alata

Izvor: https://search.google.com/search-console/welcome? hl=hr

Takoder, potvrdivanje domene moze se odraditi kroz nekoliko postupaka, neki od njih su:
Google tag manager, Google Analytics, podizanje HTML datoteke, te stavljanje HTML oznaka.
HTML oznaka stavlja se u head dio stranice. Web-stranica mora biti indeksirana Google robotom
ili bilo kojim robotom nekog drugog pretrazivaca, kako bi bila dostupna SERP-u (Search engine

results page). Bez indeksiranja stranica nece biti vidljiva, a to je kao da i ne postoji.
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Potvrdite svoje vlasnistvo nad web-lokacijom http:/itestfaks.hrl. Saznajte vise.

Va& Google racun zabiljeZit ¢e se u Googleovim sustavima kao sluZbeni viasnik tog entiteta.
Mapominjemo da ce se informacije o vlasnistvu pohraniti i biti vidljive drugim vlasnicima (sadasnjima i buducima).

Preporutena metoda Alternativne metode

Preporuéeno: Prijenos HTML datoteke

Prenesite HTML datoteku na svoju web-lokaciju.

1. Preuzmite ovu HTML datoteku potvrde. [google83bd4e2b84a3e10c.html]

2. Prenesite datoteku na adresu httpi/ftestfaks.hr/

3. Potvrdite uspjeSan prijenos posjetom web-stranici http://testfaks. hr/google83bd4e2b84a3e10c html u pregledniku.
4. Kliknite Provjerite u nastavku.

Da biste i dalje imali status provjerenog vlasnika, nemojte ukloniti HTML datoteke, ¢ak i nakon uspjedne provjere.

Nisam robot
reCAPTCHA
Pravila o privatrasti - Ujet
Ne sada

8L 3.15 Prikaz postupka potvrdivanja vilasnistva HTML datotekom

Izvor: https://search.google.com/search-console/welcome? hl=hr

Search Console

Potvrdite svoje vlasnidtvo nad web-lokacijom http:/ftestfaks.hrl. Saznajte vige.

Vag Google racun zabiljeZit ¢e se u Googleovim sustavima kao sluZbeni viasnik tog entiteta.
Mapominjemo da ce se informacije o vlasniStvu pohraniti i biti vidljive drugim vlasnicima (sadagnjima i buducima).

Preporucena metoda Alternativne metode

HTML oznaka
Dodajte metaoznaku na pocetnu stranicu svoje web-lokacije.

Pruzatelj naziva domene
Prijavite se kod pruZatelja naziva domene.

Google Analytics
Upaotrijebite svoj rafun na usluzi Google Analytics.

Google upravitelj oznaka
Upotrijebite svo]j radun na usluzi Google upravitelj oznaka.

POTVRDI Ne sada

S1. 3.16 Prikaz potvrdivanja vilasnistva drugim dostupnim metodama

Izvor: https://search.google.com/search-console/welcome? hl=hr

Google Analytics omogucuje pracenje domene na Internetu. Takoder, omogucuje mjerenje broja
posjetitelja, vrijeme u kojem korisnici posjecuju web-lokaciju, uredaji s kojih se najvise pristupa,
mjesto na web-stranici gdje se korisnici zadrzavaju, mjesto odnosno lokacija s koje posjecuju

stranicu. Google Analytics radi u realnom vremenu, dok ostali alati kojima je moguce obaviti
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pracenje rade na principu Citanja log zapisa sa servera. Kao 1 za Google webmaster alate postoji

dio koda koji se mora ubaciti unutar <head> oznake kako bi Google Analytics mogao raditi.

Pocetna ZnaCajke Saznajte viSe Parineri Pomoc Prijavite se ili | izradite ragun

Web-analiza za tvrtke.

Predstavljena na Googleovoj platformi svjetskog ranga. Saznaijte vise

4 Potetna Standardno izvjescivanje  Prilagodeno izvjeScivanje

Moja nadzorna ploga

Dnevni posjeti Vrste prometa Vrijeme na web-lokaciji po zemlji

Prosj.

20.000 20.000 Zemija/teritori] Posjeti  vrijeme na

( B Feed: 2570% web-lokaciji )
W Uobitajeno Sjedinjene Ameritke Drzave 67445  00-01:54
pretrazivanje:
24,90% Ujedinjeno Kraljevstvo 18948 00.01:37
M Preporuka:
23,05% Indija 8382 00:00:58
10.000 10.000 R
bovaznunje: Kanada 6371 00.01:02
14,85% .
Njemagka 5845 00:00:32
E-pokta: 7,35%
Francuska 5243 00:00:38

1.sljednja 8. sijednja  15.sljetnja 2. sijecnja

S1. 3.17 Prikaz pocetne stranice Google Analyticsa

Izvor: https.//analytics.google.com/analytics/web/

Za mogucnost i ispravan rad Google Analyticsa prikazan je kod na slici (3.18) koji je potrebno

zalijepiti unutar <head> oznake.

<scripts

(function(i,s,o,g,r,a,m}{i[ "GoogleAnalyticsObject  J=r;i[r]=i[r]| | function(){
{(i[r].g=i[r].ql|[]1}.pushiarguments)},i[r].1=1%new Datel);a=s.createElement(o),
m=-s . getElementsByTaghlame{o)[@]; ;a.async-1;a.src—g;m. parentNode. insertBefore(a,m)
Fi{window, document , ‘script’, "/ fwew . google-analytics. comfanalytics.js' ,"ga" );
gal'create’, '£ifra koju generira Google', 'auto');

gal ‘send’, "pageview');

<fscripts

S1. 3.18 Prikaz koda za Google Analytics
Izvor: https://analytics.google.com/analytics/

Nakon dodavanja web lokacije na Google analytics u sucelju Google Analyticsa pojavljuje se

statistika web-lokacije. Prikaz statistike vidljiv na slici (SI. 3.17).
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Podetnz stranica Soogle Analyticsa

Korsnkd

0 0 0

Kada vasi korisnici posjeduju?

Lnatrag 7 cena -
Hako stjstets korisniks?

Kanal za promet

Unairag 7 dun -
Kicje stranice posjetujuvasi korisnici?

Unatrag T cera - IZVIES0E O STRANICAMA 3

Kilika dobro zadrzavate korisnike’

S korisnicl 100% % %

T3 -T05

I7sM-2 0

"

0 -
w e

PRECLED FLELIKE Unatrag 30 dena -

Kako s vasi aktivni kerisnici krefu tijgkom vremena?

Unatrag 30 dens - [EVIESEE O AKTIVIEM EORISHICBAL. 3

8L 3.19 Prikaz sucelja Google Analytics-a
Izvor: https://analytics.google.com/analytics/web/

Hejpcajetenis chehvne 2ren o At
R

Noma podotn ks 7 ove wisnitd pragiod.

DWIESOE U STARNOMVREMBRU &
Gdje su vasi koriznici?

Unatreg7dess - PRECLEDLOWACILL 3

Ma kejim ste uredajima najoopulamili?

Lnatrég T ditd - PRELLED MOEILMIH URED:

Google Trends je alat koji pomaze u optimizaciji web-stranice. Analizira pretragu, odnosno

povijest pretraga klju¢nih rijeci. S ovim alatom olakSano je odabiranje klju¢nih rijeci koje se

mogu koristiti na web-stranici.

http://www.google.com/trends

Alatu je moguce pristupiti

na sljedecoj poveznici:
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® FERIT @® Etfos

Pojam za pretrazivanje Pojam za pretrazivanje

+ Dodajte usporedbu

Hrvatska « U posljednjih ovoliko mjeseci.. + Sve kategorije ¥ Pretrazivanje weba v

Interes kroz vrijeme ¥+ < <:
SlI. 1.20 Prikaz Google trends usporedbe kljucnih rijeci
Izvor: https.//trends.google.com/trends/?geo=US
Usporedna rasclamba po podregiji Podregiia v #* <> (:
® FERIT @ Etfos Poredaj: Interes zaizraz Etfos
1 Osjetko-baranjska Zupanija | [ ]
# 3
‘{‘Ll : 2 Vukovarsko-srijemska Zupanija I
i
"\v
Y . 3 Brodsko-posavska Zupanija ]
. 4 Grad Zagreb I N
ntenzitet boje predstavlja postotak pretrazivanja SAZNAJTE VISE 5 Splitsko-dalmatinska Zupanija ]

Slika 3.21 Prikaz Google trends usporedbe kljucnih rijeci po regijama
Izvor: https://trends.google.com/trends/? geo=US

Google AdSense je alat koji nudi moguénost zarade vlasniku web-stranice koja se reklamira,
kao 1 placene reklame. Ad sense radi po principu sustava plati po kliku. Svakim klikom
posjetitelja oglas se naplacduje oglasivacu, a postotak od zarade dijeli se sa vlasnikom web-
stranice. Sustav oglasavanja radi po principu da se posjetitelj Salje na stranicu na kojoj se nalaze
oglasi koji su usko vezani uz sadrzaj stranice te se kasnije taj posjetitelj Salje na web-stranicu
oglasivaca. Pri tom treba uzeti u obzir da je potreban jako velik broj posjetitelja da bi se ostvarila
zarada, jer je zarada jako mala, a uz to ne pridonosi optimiziranju stranice kao ni rangiranju.
Kako bi se stranica registrirala za prikazivanje oglasa potrebna je prijava na Ad Sense alat.

Prijava se moze izvrsiti na poveznici: https://www.google.com/adsense/
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Nakon prijave na poveznicu potrebno je odobrenje Google-a kako bi se oglasi poceli prikazivati.

Isto tako mogucée je odabrati oglase koji se zele prikazati.

Mocan natin za kontroliranje oglasa
|zradite globalnu postavku koja funkcionira na cijelo) web-
maets izraditi prilagodene postavke za odredens URL-ove.

le ée zatim optimizirati polodej oglasa za maksimalni prined | cdlitan korisnitki doZivijaj. Takoder

Oglasi unutar stranice (%)

) Tekstualni i prikazni oglasi [
V stranicu stavite banner oglase. Google de odabrati velifinu, poloe) i stil oglasa keji se prikazuju
V koji s& prirodno uklapaju u feed (na primijer popis £lanaka #i proizvoda) nude sjajan korisnicki dozivijaj

% Oglasiu Elanku .
v Hativni oglasi koji se besprijekoma uklapaju izmedu odlomaka vasih stranica za poboljgani doivljaj Sitanja. Saznajte vise
s ’ Podudarni sadrzj .
@ preporukama sadriaja s vase web-lokacije, osmisljeni za povecavanje ukupnog
ViZeslojni eglasi (B
P : - Usidreni oglasi .
v obi gl 8 T orisnickog zaslona i mogu se lako odbaciti. Saznajte vise

Automatski dodaj nove formate (T

SLI. 3.22 Prikaz odabira AdSense oglasa

Izvor: https.//www.google.com/adsense/

Nakon odabira oglasa koji ¢e se prikazivati prikazanih na slici (SI. 3.22) , prelazi se na sljedeci

korak, tj. postavljanje koda na stranicu.

Google AdWords je alat koji radi suprotno od Google AdSense alata. Google AdWords alatom
zakupljuju se kljuéne rijeci te se generiraju kao oglasi koji ¢e se prikazivati uz rezultat pretrage.
Naplata se takoder vrsi prema broju klikova. Mogu¢ je odabir mreze u kojoj ¢e se prikazivati
oglasi prilikom pretrage. Za ovaj alat unaprijeden je sustav pracenja pa je lakSe uociti sumnjive
klikove. = Za prijavu na Google AdWords potrebno je prijaviti se na poveznicu:

https://adwords.google.com
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hatels in dubai

Web Images Mags Shoppng Mors = Seach (0ol

0000 resulis saconds)

Dub

a

= ] l6s, Save i « A0
ww agoda comDubai_Hobels = ki 4,190 seller reviews

i _':_l.;4|' ") Qlels )
W, DOOKING coMDubal-Hotels = krdkd & 66591 selar reviews
[Baook your Hotel in Dubal onling

hotels near Dubai - United Arab Emirates

Taj Palace Dubai (&) Off Al Rigga Straet, Deira
wenm oCtopushospitality. com VoeET1 4 2332022

43 %k %k k9 22 Google reviews - 184w

Iall of Emirates (B) Al Barsha 1

wani padllsvan hotels coem ¥ DOubai

45 dedkdkodkd 255 Google reviews: 4871 4 377 2000

Eour Points by Sharaton Dgwntown Dubai (E:;- 4th St

wess octopushospitality com ¥ Dubsi

34 %k kd & 18 Google reviews - 142w +571 4 316 9600

‘See results for hotels in dubai on a map »

Hotels in Dubai | Compare 450 Dubai Hotels | 96,161 Revewss and ...
i Voo EripAGASOr.co uk » | » Emirate of Dubai » Dubai =

459 hotels « Dubai Hotels on TripAdvsor Find 26161 traveller tevews, 21131 candsd
phatos, and prices for 459 hatals in Dubal, United Arab Emirates.

Adwords
oglasi

Ads O

Hil |

waoaw_hitton comy =

ek ek 43 roviows for eRoncom

A choice of superb Hiton hotels
hotels in Dubai Book onlire 1oday!

Radisson Blu Dubai

weam. s SOND COMDUbal =
Top business hotels - in business
anga & nar buach - Bogk now!

Hatels In Dubai

wni iatels com/Dubal-Hotels =
Fedkdded 19556 revetwes for hotels. com
See Al Cheap Hotels in Dubai

Lowest Rates Guarantesd

Cheao Dubal Hotels in LAE

S1. 3.23 Prikaz Google AdWords oglasa pri pretrazivanju

Izvor: https://www.google.com/
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4. SEM - MARKETING OGLASAVANJE

Search engine marketing (SEM) je oblik marketinga koji promovira web-stranice pove¢avanjem
njihove vidljivosti u rezultatima trazilice pute placenog oglaSavanja. SEM moze ukljucivati i
optimizaciju trazilice (SEO) kako bi se prilagodio ili prepisao sadrzaj web-stranica i arhitektura
kako bi se postigao visi rang te samim time i poboljsalo pla¢anje po kliku. SEM je jedan od
najucinkovitijih nacina za rast poslovanja na konkurentskom trziStu. Najveca prednost
marketinga je omogucavanje oglaSiva¢ima postavljanja svojih oglasa ispred motiviranih kupaca
koji su u odredenom trenutku spremni za kupnju. Ni jedan drugi medij nije u mogucnosti to

uciniti, zbog ¢ega je marketing za trazilice jako ucinkovit za porast poslovanja.

SEM je iznad i ispod SEO-a, ali to je samo podskup internet marketing strategije. Placeno
oglasavanje na pretrazivackoj mrezi ostvaruje se kupovinom oglasnog prostora u rezultatima

trazilice. SEM promet smatra se najvaznijim izvorom internetskog prometa.

4.1. SEM vs. SEO

Opcenito, marketing trazilice odnosi se na pla¢eni marketing pretrazivanja, sustav u kojem tvrtke

placaju Googleu ili nekom drugom pretraZivacu prikaz svojih oglasa u rezultatima pretrazivanja.

Optimizacija trazilice ili SEO, drugacija je jer tvrtke ne placaju Googleu za promet 1
klikove. Umjesto toga oni dobivaju slobodno mjesto u rezultatima pretrazivanja tako Sto imaju

najrelevantniji sadrzaj za odredeno pretrazivanje kljucnih rijeci.

Kako SEO tako i SEM trebali bi biti temeljni dio online marketinske strategije. SEO je snazan

nacin na vrhu, a oglasi traZilice su vrlo ekonomic¢an nacin za poticanje konverzija.

4.2. Metode i mjerni podaci

Marketing marketinskih pretraziva¢a koristi najmanje pet metoda i mjernih podataka za

optimizaciju web-stranica:

1. Istrazivanje i analiza klju¢nih rije¢i obuhvacaju tri "koraka":
1.1. osiguravanje da se web-lokacija moze indeksirati u trazilicama
1.2. pronalazak najrelevantnijih i najpopularnijih kljucnih rijeci

1.3. generiranje prometa na osnovu klju¢nih rijeci.
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2. Zasicenje web-stranica i popularnost ili koliku ucestalost web-stranica ima na trazilicama,

mogu se analizirati pomoc¢u broja stranica koje su indeksirane od trazilicama (zasi¢enje) i
koliko povratnih poveznica ima (popularnost), zahtjeva stranice koje sadrze kljucne rijeci
koje ljudi traze i1 osiguravaju da se rangiraju dovoljno visoko u ljestvici trazilice. Vecina
trazilica ukljucuje neki oblik povezanosti popularnosti u svojim algoritmima rangiranja.
Back-end alati, ukljucujuci web analiticke alate i HTML validators, pruzaju podatke o web-
stranici 1 svojim posjetiteljima 1 dopustaju uspjeh web stranice za mjerenje. Oni se kre¢u od
jednostavnih brojaca prometa do alata koji rade s datotekama zapisnika i sofisticiranijih alata
koji se temelje na oznaCavanju stranice (stavljanje JavaScript ili slike na stranicu za pracenje
radnji). Validatori provjeravaju nevidljive dijelove web-stranica, isticu¢i potencijalne
probleme i mnoge probleme s upotrebljivosti 1 osiguravaju¢i da web-stranice zadovoljenje
W3Ckodnih standarda.

Whois alati otkrivaju vlasnike razli¢itih web-stranica i mogu pruziti vrijedne informacije
vezane uz pitanja autorskog prava i zastitnih znakova.

Google Mobile-Friendly Web Checker: Ovaj test ¢e analizirati URL 1 izvjeS¢e ako stranica

ima mobilni dizajn.

SEM je nacin stvaranja i uredivanja web-stranice tako da trazilice to rangiraju viSe od ostalih

stranica. Takoder bi se trebalo usredotociti na marketing klju¢nih rijeci ili oglasavanje kojim se

plac¢a po kliku (PPC). Tehnologija omogucuje oglasiva¢ima licitiranje na odredene klju¢ne rijeci

ili fraze 1 osigurava prikazivanje oglasa s rezultatima trazilica.

Oglasavaci radije proSiruju svoje aktivnosti, ukljucujuéi povecanje trazilica 1 dodavanje vise

kljucnih rije¢i. Sto vise oglasivaga zeli platiti za klikove, to je veéi rang ogladavanja, samim time

1 ve¢i promet. PPC dolazi po trosku. Visa pozicija ¢e koStati npr. 50 kn za odredenu klju¢nu

rije¢ 1 npr. 40 kn za treéu lokaciju. Tre¢i oglasiva¢ zaraduje 10% manje od vrhunskog

oglasavaca, a smanjuje promet za 50%. Vazno je uzeti u obzir povrat ulaganja, a zatim odrediti

je li povecanje prometa vrijedno povecanja.

Postoji mnogo razloga za objasnjenje zaSto oglasavaci odabiru SEM strategiju.

1.

Stvaranje SEM racuna je jednostavno i brzo se moze graditi na temelju stupnja konkurencije.
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2. Kupac koji koristi trazilicu za pronalazenje informacija sklon je vjerovati i usredotociti se na
veze prikazane na stranicama s rezultatima.

3. Veliki broj online prodavaca ne kupuje optimizaciju trazilice, ali preferiraju placene veze.

4. Sve ve€i broj online izdavaca dopusta trazilicama kao Sto je Google pretrazivanje i
indeksiranje sadrzaja na svojim stranicama i stavljanje relevantnih oglasa na nju. S gledista
online prodavaca ovo je produzetak nagodbe za placanje i dodatni poticaj za ulaganje u
placene projekte oglasavanja. Stoga je oglaSivadima s ograniCenim proracunima gotovo

nemoguce zadrzati najvisi rang na sve konkurentnijem trzistu pretrazivanja.

Googleov marketing za traZilice jedan je od vodecih tvrtki u zapadnom svijetu, a marketing
trazilice najveci je izvor zarade. Googleovi pruzatelji trazilice jasno su ispred mreZe Yahoo 1
Bing. Prikaz nepoznatih rezultata pretrazivanja je besplatan, a oglasavaci su spremni platiti za

svaki klik oglasa u sponzoriranim rezultatima pretrazivanja.
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5. ZAKLJUCAK

Optimizacija web-stranice jako je vazan ¢imbenik pri planiranju i izradi internet-stranice. U
dana$nje vrijeme internet-stranica djeluje kao oblik medija putem kojeg se oglaSavaju usluge ili
proizvodi. Stoga je jako vazno, od samog pocetka izrade, slijediti 1 pravilno se Kkoristiti
metodama kako bi optimizacija bila Sto uspjesnija. Koliko ¢e tko uloziti i bazirati se na pojedine
segmente ovisi o vrsti 1 nacinu poslovanja. Ulaganje u optimizaciju danas predstavlja vazan
korak unaprijed, stoga se sve viSe novca tro$i na oglasavanja i optimizaciju kako bi
konkurentnost na trziStu bila Sto veca. S obzirom na nepredvidivost situacije na svjetskoj razini 1
neprilike koje su moguce, vazno je imati jako dobro razvijen ovaj segment, kako bi
konkurentnost na trzistu bila na zavidnoj razini i pravovaljana informacija ili proizvod dostupan
Sto je moguce jednostavnije i brze. S obzirom na nastalu situaciju koja je nastupila i iznenadila
sve poslodavce na globalnoj razini, vidljivo je da najveéi profit i opstanak imaju oni koji su na
trziStu konkurentni, a poslovanje se sve ucestalije realizira putem interneta. U prili¢no kratkom
razdoblju pojavio se jo$ veci broj internet-trgovina nego §to je prije bio, a najbolje su profitirale 1
profitiraju i dalje one koje su kvalitetno izradene i optimizirane, jer se pri pretrazivanju do njih
prvo dolazi. Konkurencija je sve veca i jako je teSko privuéi posjetitelje, no tu do izrazaja kako
je ve¢ spomenuto, dolaze internet-stranice koje su dobro optimizirane i smjestaju se medu prvih
nekoliko na listi pretraZivanja po tocno odredenim klju¢nim rije¢ima koje zanimaju korisnika.
Svaki korisnik upisuje tocno odredenu klju¢nu rije¢ koja ga zanima, a iz iskustva se zna da se
pretrazuje prvih nekoliko rezultata, jer oni najbolje opisuju trazeni unos, odnosno klju¢nu rijec
vezanu za proizvod, uslugu ili informaciju. Ulaganje u profitabilan alat je pametno ulaganje,

stoga ne treba zanemarivati 1 smatrati nebitnim sve §to je dostupno $irokoj masi.
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SAZETAK

Tema diplomskog rada je navesti i objasniti postupke optimizacije web-aplikacije. Cilj
optimiziranja je pozicioniranje web-aplikacije na Sto viSem myjestu prilikom upisivanja
relevantnog sadrzaja u nekom pretrazivacu. U radu su navedeni najpopularniji pretrazivaci te
neke od njihovih karakteristika na koje posebno treba obratiti paznju i prilagoditi ih kako bi
optimiziranje bilo uspjesno provedeno. Rad sadrzi navedene metode te Cimbenike koje je
potrebno optimizirati kako bi rangiranje bilo Sto uspjesnije. Nakon pojaSnjenja svih elemenata
koji se optimiziraju u svakoj metodi te prolaskom kroz sve elemente izvrSen je primjer
optimiziranja svakog elementa te navedene dobre prakse prilikom optimiziranja, kao i loSa
prakse.

Na kraju su napravljene potrebne preinake po pravilima i normama pisanja diplomskog rada.

Klju¢ne rijeci: koraci optimizacije, optimizacija, postupci optimizacije, SEO
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ABSTRACT

OPTIMIZATION PROCEDURES OF WEB APPLICATION FOR SEARCH ENGINES

The topic of the thesis is to list and explain the procedures for optimizing a web application. The
goal of optimization is to position the web application as high as possible when typing relevant
content in a browser. The paper lists the most popular search engines and some of their
characteristics that need special attention and adjustment in order to optimize successfully. The
paper contains the listed methods and factors that need to be optimized in order for the ranking to
be as successful as possible. After explaining all the elements that are optimized in each method,
going through all the elements made an example of optimizing each of the elements, and listed
good practices in optimization as well as bad practices. In the end, the necessary modifications

were made according to the rules and norms of writing the thesis.

Keywords: optimization, optimization steps, optimization procedures, SEO
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