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1. UVOD

Kroz cijelu povijest ovjeCanstvo se konstantno razvija, a kako se ¢ovjeCanstvo razvija takoder
se razvija i tehnologija. Internet je tehnoloski napredak koji je promijenio svijet tako $to je

povezao ljude bez obzira na granice te je uz globalizaciju jedan od razloga tehnoloske revolucije.

Inovacija interneta takoder je rezultirala razvojem komunikacije 1 marketinga, drugim rijeCima
odnos poduzec¢a i potrosaca se takoder znaCajno promijenio. Raznolike promocije proizvoda
poput promocije proizvoda pomocu telekomunikacijskih poziva te obavjeStavanje o novim

proizvodima putem elektroni¢ke poste su samo neki od primjera koji su se nametali potrosa¢ima.

Danas to viSe nije slu€aj, umjesto nametljivih metoda, poduzeca uce o potrosacima. Proucavanje
potrosackih navika podrazumijeva proucavanje interesa, zivotnog stila te vrijednosti potrosaca i

njihovih kupovnih navika te proucavanje trendova.

Sav ovaj razvoj tehnologije rezultirao je pojavom E-trgovina. Elektronic¢ka trgovina poznata kao
E-trgovina obuhvaca mreznu kupnju ili prodaju. Knjige, odje¢a, mobiteli, laptopi, razni drugi
elektronicki uredaji, automobili te karte za kino i karte za raznovrsne javne dogadaje su samo

neki od mnogih raznolikih primjera dostupnih proizvoda na internetu putem E-trgovine.

E-trgovini je omogucen daleko $iri raspon oglasavanja od van mreznih trgovina zahvaljujuéi
internetu. Razni mediji i platforme te raznolike drustvene mreze su samo neka mjesta na kojima
E-trgovine mogu operirati. Prije same kupnje artikle istrazuje potrosacka vecina koju ¢ine oko
87 % potrosaCa, a takoder za pazljiviju 1 informiraniju kupnju razne druStvene mreze

upotrebljavaju korisnici koji ¢ine oko 60 % potrosaca prema [1].

Ne postoje nikakvi znakovi usporenja trenda E-trgovine, a to u kombinaciji s brzim rastom znaci
da je popularnost E-trgovine veca nego ikada. Trenutacne procjene tvrde da ¢e do 2040. godine

kupnje putem E-trgovina ¢initi predvidenih 95 % svih kupnji prema [1].

Unato¢ brzom rastu jo$ uvijek postoji mnogo mjesta na internetu za nove E-trgovine te je sada
savrseno vrijeme za osnivanje novih E-trgovina. Dokaz sadasnjih pogodnosti osnivanja novih E-
trgovina su 21.8 % procijenjenih kupaca diljem svijeta koji ve¢ kupuju Zeljene proizvode na
internetu putem E-trgovina, a takoder jos uvijek ima dovoljno vremena prije nego Sto transakcije

putem E-trgovina ne nadmase 95 % prema [1].

U drugom poglavlju ovog rada opisane su postojece web aplikacije slicnih rjeSenja, a takoder su

usporedene i razlike izmedu Autosalon web aplikacije i postojec¢ih web aplikacija. Nakon toga u



tre¢em poglavlju opisan je postupak izrade aplikacije u kojemu je opisana struktura baze, a
takoder su opisani i CSS stilovi koristeni za klijentski dio Autosalon web aplikacije, obavljanje
AJAX upita te PHP kod koji se koristio za posluziteljski dio Autosalon web aplikacije. Nakon
toga u Cetvrtom poglavlju opisane su funkcionalnosti koje su dostupne korisnicima Autosalon
web aplikacije. Na kraju peto poglavlje opisuje zakljucak zavr$nog rada, a to poglavlje je osvrt

na ciljeve i postignute rezultate zavr$nog rada.
1.1. Zadatak rada

Kratko opisati funkcionalnosti web trgovine za rabljene automobile uz naznaku specifi¢nosti
vezanih za kupovinu ili prodaju rabljenih automobila. Dati pregled tehnologija koje ¢e biti
koristene prilikom izrade web salona. Izraditi web aplikaciju i opisati postupak izrade. Za web
salon pripremiti bazu podataka i opisati njene specifi¢nosti. Aplikacija treba podrzavati tri
korisni¢ka profila: administrator, prodavatelj i kupac. Korisnici profila prodavatelj i kupac

trebaju se registrirati, a administrator treba odobriti registraciju.



2. POSTOJECA RJESENJA

Trend E-trgovina rezultirao je formiranjem raznovrsnih tvrtki koje oglasavaju proizvode raznih
pojedinaca ili ¢ak prodaju vlastite proizvode. Doseg E-trgovina moze biti lokalni, regionalni,

kontinentalni ili ¢ak globalni.

2.1. Njuskalo

Najpoznatiji i najznacajniji hrvatski internetski oglasnik koji svakog dana povezuje milijune
potrosaca i poduzetnika je NjuSkalo. Njuskalo omogucava pregledavanje, oglaSavanje te

trgovanje raznolikih proizvoda.

Oglasnik : Auto Mote » Osobni automobil Jaguar

POSLJEDNJI OGLASI

A SPREMI PRETRAGU | PRIMAJ Komplet Agatha Christie 1-11

Jaguar
NOVE OGLASE

Prodaja vozila Jaguar u oglasima sa slikom i cijenom Jaguar automobila. Biblioteka Liiljan price i bajke 1-12 Marija

Paskval
FILTRIRAJ REZULTATE
Jaguar E-Pace 28 Jaguar S-Type 5 Jaguar XK 7 Povijest 1-21
Kategorija Jaguar F-Pace 5 Jaguar XE 3 Jaguar XKR MAGLENKA 7700353184 Renault TRAFIC 2007-
Svi osobni automobili - Jaguar F-Type 4 Jaguar XF 39 Jaguar X-Type 2 SENZOR PRITISKA 752481201 BMW X6 ET1
Jaguar |-Pace 4 Jaguar XJ 12 2008-14
Marka SENZOR PRITISKA A2035451024 MERCEDES
A @ Pozicioniranje na listi moZe biti odredeno razliéitim parametrima. Saznaj vide SPRINTER 2006-2013
Model
ode @ Fiksni feéaj konverzije 1€ = 7,53450 kn
Odaberni v
n 2 (3 4|58 SLIEDECA »
Unesi zeljenu lokaciju
Q 184 oglasa Soriiraj | Najnovii -
Vau Vau Njuskalo oglasi
Jaguar F-Pace 2.0 D automatik SPORT,MODEL L]
2018,BLACK&WHITE EDITION,FUL m

ili odaberi

Lokacija vozila

Qdaberi v

Godina proizvodnje

w do| - A4

Cijena (u EUR)

do

Rablieno vozilo, 97000 km

GodiSte automobila: 2017

Lokacija vozila- Podsused - Vrapée, Vrapce
Financiranje vec¢ od 373,22 € mjeseéno

bjavjes )8.2023

° pal 33.999 €/ 256.165,47 kn
Jaguar S-Type 2.5 V6 automatik v
Rabljeno vozilo, 107000 km m

GodiSte automobila: 2000

Lokacija vozila: Tmje, Martinovka
Financiranje ve¢ od 37,90 € mjeseéno

:\ Samo vozila s krajnjom cijenom
uRH

] Automobi s jamstvom - G1 Kiub
[ [Aupmobl < lamstvom G b Q 3.317,94 € 1 24.999,02 kn

[] Vezila s jamstvom

Jaguar F-Pace 2.0 D AUTOMATIK, NAVI, LED, KAMERA, 4X L J

Prijedeni kilometri
GARANCIJA! m

do
Rablieno vozilo, 86127 km

Sl. 2.1. Njuskalo oglasnik za automobile, izvor slike [2].

Mnoga svojstva za odabir automobila poput kategorije, oznake proizvodaca, modela, raspona
zeljene lokacije vozila, godine proizvodnje, cijene vozila te prijedene kilometraze su dostupna
putem filtriranja rezultata. Opcije sortiranja te odabir vozila s jamstvom su takoder dostupne.

Osim osnovnih informacija o automobilu u osnovnom prikazu, NjuSkalo takoder omogucuje



prikaz lokacije, dodavanje automobila u listu favorita te usporedbu do 4 automobila. Sve te

znacajke su dostupne kao $to je prikazano na slici 2.1.

J )

Ime i prezime

Svi oglasi ovog oglasivada

@ Korisnik je verificirao broj telefona

udrzavi: drzava

= Korisnik nije trgovac te na njega
nisu primjenjive EU odredbe o

zattiti potrogaca

9 Adresa

Y, Nazovi oglasivaca

Jaguar XF 4,2 automatik

Prodajem rabijeno vozio: Jaguar XF

Cijgnz

13.800 €/103.976,10 kn

@ Fiksni 1ods kanverzie 1€ = 7.53450 kn

nazowi cotadvala POSALJI FORUKU

@ Provjeri povijest vozila! 10% popusta za Njuskalo korisnike

@ Financiranje vec od 158.46 € mjeseéno Prikali vide

) €/ 120 mj Addiko Bank

Sifra ogla=a: 40137054 |l Usporedi 4 Podijsil w Spremi
2008 175.000 219 kW Benzin (4]
Gedina proizvednje Prijedeni kilometri Snaga motora Vrsta motora Automatski mjenjaé

Sl. 2.2. Njuskalo detaljni prikaz za automobile, izvor slike [2].

Odabirom automobila klikom misa se prikazuju dodatni podaci koji nisu prikazani u osnovnom
prikazu podataka auta, a prema slici 2.2. neki od tih podataka su godina proizvodnje, prijedeni

kilometri, snaga motora, vrsta motora te vrsta mjenjaca. Pregled slika automobila s raznih



kutova, osnovni i dodatni podaci vozila, opis oglasa, karta, kontakt te verifikacija broja i

trgovackog statusa oglasivaca su informacije detaljnog prikaza.

Znacajke Njuskala poput liste favorita, usporedba do 4 automobila te prikaz mape nisu prisutne u

ostalim primjerima E-trgovina. Takoder opcije filtriranja nisu dostupne u Autosalonu za razliku

od Njuskala.

2.2. Plavi oglasnik

Plavi oglasnik je poznati hrvatski internetski oglasnik koji omogucuje kupnju i prodaju

raznovrsnih proizvoda putem oglasa.

Automobili

n Prodaja Najam

Kategorije

< Auto Moto i Nautika

< Automobili
Prodaja
Najam
Potraznja
Unajmljivanje
Odaberite marku vozila -
Cijena
od 0 EUR
Do 0 EUR

Prikazi vise filtera v

Ponisti filter

Sl. 2.3. Plavi oglasnik oglasnici za automobile, izvor slike [3].

PotraZnja

Istaknute trgovine

Unajmljivanje

Mini Cooper f55 - automatik, 91900 km

VW up! 1.0, novi model - na ime kupca

Pogledaj sve oglase iz ove trgovine

Datum objave - najnoviji

Volvo S60 T4 inscription aut, volvo

polestar, jamstvo 12/24, zatamnjena

Godina: 2019.
KilometraZa: 136.200 km

34.500 €
259.940,25 kn

»
P

Ford C-Max prvi vlasnik - registriran do
06-24

Godina: 2016.
Kilometraza: 250,000 km

10.200 €
76.851,30 kn

[ ]
R

Kao $to je prikazano slikom 2.3. Plavi oglasnik nudi Siroki raspon podataka o automobilu poput

oznake proizvodaca, Cijene, kilometraze, godine proizvodnje, vrste goriva i mjenjaca, te odabir

po Zupanijama i pretraga po pojmu su dostupni putem filtra. Sortiranje automobila prema datumu

objave te prema najvecoj i najnizoj cijeni, takoder je moguce uz prikaz samo oglasa sa slikom te



prikaz oglasa s moguc¢om zamjenom. Cijena, godina proizvodnje, kilometraza, oznaka

proizvodaca i model automobila su prikazane informacije u osnovnom prikazu.

Volvo S60 T4 inscription aut, volvo polestar, jamstvo 12/24, zatamnjena stakla

& Ime (Prikazi sve oglase]
[ Lokacija

Broj kontakta

Cijena:
34.500 €

259.940,25 kn

Oglas je aktivan od 13.08.2023.
Oglas pregledan: 1242 puta
Sifra oglasa: 5329630

* Spremi u favorite

ﬂulgédﬂﬁ
gsiﬁfﬁﬂ

/

’\
/ N
Podaci o vozilu Proizvodai: Volvo Godina proizvodnje: 2019
odel: 860 Kilometraza: 136200 km
do: 12/2023 Snaga motora: 147 KW
am: 1996 cm3
Dodatni podaci
« benzin « odlicno
« 7ivifebrzina o 159g/km
« zutomatski mjenjad « limuzina

Sl. 2.4. Plavi oglasnik detaljni prikaz za automobile, izvor slike [3].

Klikom miSa na odabrano vozilo otvara se detaljni prikaz automobila koji prema slici 2.4.
prikazuje dodatne slike, osnovne i dodatne informacije o automobilu, kontakt oglaSivaca i
lokaciju te dodatnu opremu.



Plavi oglasnik nudi veéi raspon slika za razliku od Autosalona te opcije filtriranja, dok je ostatak

znacajki prisutan u obje aplikacije.
2.3. Opel

Opel je jedan od najve¢ih proizvodaca automobila u Europi koji takoder prodaje svoje

automobile preko vlastitih E-trgovina u raznim drzavama.

SVE Mali ili Obiteljski ili Karavan suv Elektricni automobili Furgoni Minibus GSe

29 Vozila
“
Rocks Electric Opel Astra Opel Astra Plug-in Hybrid Nova Opel Astra Gse corsa CorsaElectric
v v v v v v

¢ — |

Crossland Grandland Grandland Plug-In Hybrid Now! Grandland Gse Mokka Mokka Electric

Sl. 2.5. Opel oglasnici za automobile, izvor slike [4].

Odabir raznih klasa automobila poput malih i obiteljskih automobila, karavana, terenaca,
furgona, mini busa te elektricnih automobila i svih dostupnih klasa je omoguceno filtriranjem.
Klikom miSa na odabrano vozilo prikazu se opcije za pregled detalja, konfiguracije i testiranja.
Samo je model automobila dostupan u osnovnom prikazu. Sve te znacajke prikazane su slikom
2.5.



Grandland Plug-in Hybrid Znaiajke  Katslozi | cjenict

Dizn movacle Promiumudobnost  Poverhanje  Opele dodatna oprama

Inovacije

Svjetla Intelli-Lux LED Pixel Sustav za noc¢nu voznju Night Vision

Predstavijamo revolucionarna prednja svjetia inteli-Lux LED® Pixel’ - sijedec! korak u tehnologiji svjetata. Iskoratite iz mratnog doba s Opelovim nevjerojatnim sustavom Night Vision'. Infracrvena kamera smjestena

Najboljl sustav u kiasl pobaljSava nocnu vidijivost trajnim snopom dugih svjetala bez zasljepljivania kako bl se sprijeda vial” flude | 2ivotinje do 100 m Ispred primjenom toplinske raziike izmedu nfih | njinove okoline, kao |

1zbjeglo zbunjivanje nadolaze¢ih vozaca. Svako se prednje svjetio sastojl od 84 sagmenta kojl se prilagodavaju nfinov smjer kretanfa, | prikazuje to na skiopu za Informiranje vozaca. Za oS vecu sigurnost sustav Night Vision
takoda iskqueuu Jedinice. KoOrdinira sa SuStavom automatskog Kocenja u SiCaju Opasnosti kako bi se AUtonomno Zaustavio u siucaju

potenciainin sudara

¥ Dostupnost ovis! o ponual
p ovist 0 ponudl. Of pomoci vozatu namijenjent Su za pru2anje POMO! VOZatu U okviru
ogranicenja sustava. 04govOrnost za vaznju ostaje na vozacy.

Automatsko kogenje u slucaju opasnosti Poboljsana pomoc pri parkiranju‘ Prednja kamera i kamera za pregled straga
Sustav' zvutno upazorava vozata o opasnoj situacyl pred njim. Ako se ‘Grandiand Plug-In Hybrid detektirat ce parkirmo mjesto | usmieriti vas Uz potpunu Jasnocu vida imat ¢ete samopouzdanje za manevriranje cak
drugi automobil Bl pjesak previse pribize, smanjuje brzinu Il zaustavia prema njemu. Sve 5to trebate UCiniti Jest ubrzat! | kociti. To Je pametan 1 N3juim prostorima. Opel Grandiand Piug-in Hybrid Ima naprednu

Sl. 2.6. Opel detaljni prikaz za automobile, izvor slike [4].

Dodatne vanjske i unutarnje slike automobila te odabir boje je dostupno na pregledu detalja.
Slika 2.6. prikazuje raznovrsne informacije o tehnoloskim sposobnostima automobila te
informacije o ugradenoj dodatnoj opremi poput sustava za no¢nu voznju i automatskog kocenja,
sustavi pomo¢i pri parkiranju i uklju¢ivanju na cestu. Dostupna elektronika poput navigacije,
digitalne ploce i bezi¢nog punjaca te dodatna oprema je prikazana u pregledu znacajki. Detaljni
opis svake tehnoloske sposobnosti i testiranje vozila su ekskluzivne znacajke Opela, takoder
konfiguracija vozila nije dostupna u Autosalonu. Nakon odabira automobila detaljni prikaz
Autosalona prikazuje sve detalje o automobilu, a Opel nakon odabira automobila samo prikazuje
dodatne opcije te je potrebno odabrati opciju za prikaz svih detalja kako bi ostatak podataka o

automobilu bio dostupan za pregled korisniku.



2.4. Subaru

Subaru je poznati japanski proizvoda¢ automobila koji prodaje svoje automobile pomocu E-

trgovina diljem svijeta.

@SUBARU Home Modeli Odrzavanje Tehnologija Cienik Posebne Ponude Prodajna mreza

NOVI SUBARU XV 4DVENTURE

Priprema. Dostupno. Kreni. _

ga— j— go— go— o e
SUBARU XV Forester Outback Impreza SOLTERRA

Novosti i dogadanja

24 Jul 2023 (Subaru)

Sl. 2.7. Subaru oglasnici za automobile, izvor slike [5].

Prema slici 2.7. model i slika automobila su jedini podaci koji su dostupni u osnovnom prikazu

vozila, a ostali podaci su prikazani nakon odabira automobila u detaljnom prikazu.



Prema slici 2.8. odabirom vozila klikom miSa otvara se pregled vozila koji omogucuje realisti¢nu
perspektivu automobila pomocu pogleda na vozilo iz svih kutova, takoder moguc je i odabir boje

automobila, osim toga takoder su dostupne obicne slike eksterijera i interijera automobila.

Pure Red

900000000

Exsterjer 360°
— (o]

Sl. 2.8. Subaru personalizacija automobila, izvor slike [5].
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SUBARU XV SUBARU XV SUBARU XV
2.0i STYLE / STYLE XTRA / PREMIUM 1.6i STYLE / STYLE XTRA / PREMIUM 1.6i PURE

SUBARU XV 2.0i STYLE/ STYLE
XTRA / PREMIUM

MJERE: D x5 xV: 4.485x 1.800 x 1.595 mm

MOTOR: benzinski motor 2.0L DOHC 16 ventila, 4
vodoravno suprotstavijena cilindra + elekiriéni
motor

OBUJAM: 1.995 cm

MAKS. SNAGA: Motor Boxer Subaru: 110 kW (150 KS) /
5.600 — 6.000 okr./min
Elekirini motor: 12,3 kW (16,7 KS)

MAKS. OKRETNI MOMENT: Motor Boxer Subaru: 194 Nm (19,8 kgfm) /
4.000 okr/min
Elekiricni motor: 66 Nm (6,7 kgfm)

PRIJENOS: Lineartronic, AWD

Sl. 2.9. Subaru detaljni prikaz za automobile, izvor slike [5].

Osim pregleda vozila dostupni su i razni pregledi tehnologije, pregledi aktivne, pasivne,
preventivne i primarne sigurnosti poput sustava za uo¢avanje drugih vozila te raznih sustava za
kocenje. Takoder su dostupni pregledi raznovrsne unutarnje, vanjske i dodatne opreme. Prema
slici 2.9. tehni¢ki podaci prikazuju osnovne informacije o automobilu poput mjera, motora,

obujma, maksimalne snage i okretnog momenta te prijenosa.

Takoder su dostupne i detaljnije informacije ve¢ navedenih karakteristika te dodatnih informacija

0 baterijama, mjenjacu, mjerama i masi te podvozju.

Realisti¢na perspektiva automobila pomoc¢u pogleda na vozilo iz svih kutova, konfiguracija boje,

interijera i eksterijera je znacajka koja nije dostupna u Autosalonu.
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2.5. BMW

BMW je svjetski vodeci njemacki proizvoda¢ automobila koji takoder prodaje automobile preko
E-trgovina Sirom svijeta.
FILTER
-+ Plug-in Hibrid -+ Elektritni
105 pronadena vozila

BMWi X M 8 7 6 5 4 3 2 1 Z4

BMW i
| Novi | | Nov | | Nowi |
p e C\DP e C\ ey
7/ V4 /
BMW iX BMW i7 BMW i5
ELEKTRICNI ELEKTRICNI ELEKTRICNI
X

[NOVIDY" 4

BMW iX M60

ELEKTRICNI

PrikaZi vise

[Now|
Sl. 2.10. BMW oglasnici za automobile, izvor slike [6].

Slika 2.10. prikazuje moguénost filtriranja automobila prema hibridnim ili elektricnim

kategorijama vozila, a takoder je dostupno i filtriranje prema odredenim modelima automobila.
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Znagajke Tehnicki podaci Vrijeme punjenja Cijene i financiranje Usluge i podrska Pronadite poslovnicu
o
TEHNICKI PODACI BMW iX M60
I .

r—' T
Snaga motora u kW (KS): 455 (619)**

y 4 g/ Ubrzanje 0-100 km/h u s: 38
—— T L
— P S
) & / Elektricni doseg u km (WLTP): 501-564*
Okretni moment u Nm: 1,015%**
Potrosnja energije u kWh/100 km 24,7-21,9*
(WLTP): do 501-564km* doseg (WLTP)

IstraZite sve tehnitke podatke sada

BMW kotaci i gume: saznajte vise

BMW iXM60: VRIJEME NAPAJANJA ZA DOSEG OD
100 KM.

Sa svojim BMW iX M60 i BMW Charging imate koristi od impresivnih performansi punjenja i brojnih prilagodenih ponuda
za punjenje kod kuce, na cesti i na poslu.

* Nadopunite do 150 km elektricnog dometa u samo 10 minuta.*
* Nadpounite do 80% elektricnog dometa u manje od 35 minuta na javnim punionicama velike snage.*

Q

Pronadite poslovnicu Zatrazite ponudu Cjenici i brosure

Sl. 2.11. BMW detaljni prikaz za automobile, izvor slike [6].

Detaljni prikaz automobila prikazuje znacajke vozila poput vanjskog i unutarnjeg dizajna,
osnovnih informacija vozila, odabir boje, kotaca, presvlake i unutrasnjosti automobila, pregled

prilagodenog automobila s pogledom na vozilo iz svih kutova.

Snaga motora, ubrzanje, elektricni doseg, okretni moment i potroSnja energije su osnhovni
tehnicki podaci vozila. Klikom na prikazi viSe otvara se detaljniji prikaz navedenih znacajki te
dodatni podaci o voznim sposobnostima kao $to je prikazano slikom 2.11. Takoder su navedene
informacije o vremenu koje je potrebno za napajanje vozila te raznovrsna dodatna oprema za

vozilo.

Znacajke filtriranja te pregleda prilagodenog automobila s pogledom na vozilo iz svih kutova

nisu dostupne u Autosalonu.
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3. POSTUPAK IZRADE APLIKACIJE

Za izradu web salona za rabljene automobile koriStene su razne tehnologije za upravljanje bazom
podataka, razvoj grafickog korisnickog sucelja web stranice te razvoj pozadinskog koda kako bi

cijela web stranica mogla funkcionirati.
3.1. Struktura baze

Mogucénost koriStenja lokalnog web posluzitelja | baze podataka omoguceno je pomocu
besplatnog web serverskog paketnog rjeSenja zvanog XAMPP (X- cross platform Apache
MySQL PHP Pearl). Apache web posluzitelj omogucava prijenos zeljenih web materijala u
obliku datoteka, a primjer takvog slanja Zeljenih informacija su slike. Apache je takoder
odgovoran za prihvacéanje korisnikovih zahtjeva za direktorij. MySQL je alat koji se koristio za

upravljanje bazom podataka i serverom prema [7].

php MY 5Server 127.0.0 1 » @ Database: autosalon
oaEle ) 6 ¥ Structure | sQL \ Search Query =} Export [«l Import #° Operations a°| Privileges {‘j Routines (® Events & Triggers &3 Designer
Recent Favorites
P Filters
ElRlew Containing the word:
#+.J asuserdb
~_  autosalon Table » Action Rows @ Type  Collation Size  Overhead
4 New O data ¥ [ Browse 34 Structure % Search 3¢ Insert & Empty @ Drop & InnoDB utfmb4_general _ci 2.5 nis
+#t data [0 purchase i [=]Browse ¢ Structure & Search R Insert i Empty @ Drop 11 InnoDB  utf8mb4_general_ci  1s xis
+_ v purchase = -
[0 wusers & [=] Browse 4 Structure & Search = Insert ﬁEmply @ Drop 16 InnoDB  utf8mb4_general_ci  4s kis

+L 12 users
B 3tables Sum 33 InnoDB utf8mbd general ci 2.6 nis o5

Sl. 3.1. Autosalon baza podataka.

Prema slici 3.1. Autosalon baza podataka se sastoji od 3 tablice nazvane data, purchase i users
koje predstavljaju tablicu podataka o automobilu, tablicu obavljene kupnje te tablicu informacija

o korisniku.
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Rex

—

+—

p h p B C7Server: 127.0.0.1 » @ Database: autosalon » [ Table: users
DElel e | Browse [ Structure L] SQL , Search #¢ Insert ) Export [« Import Privileges / Operations 2 Triggers
o
cent Favorites
e # Table structure 42 Relation view
o New
asuserdb # Name Type Collation Attributes Null Default Comments Extra Action
erlselEm 0O 1 id > int(11) No  None AUTO_INCREMENT g7 Change @ Drop = More
o New [0 2 wusername /> varchar(255) utf8mb4_general_ci No None &’ Change i@ Drop % More
-‘l-:r data 0 3 utype varchar(255) utf8_general_ci No None &’ Change @ Drop = More
+_ i purchase
_"__, — [ 4 email > varchar(255) utf@mb4_general_ci No None Jchange @Drop w More
crud [0 5 password varchar(255) utf8mb4_general_ci No None &7 Change @ Drop w More
crud2nd
imageproject Tt __ O Checkall With selected” || Browse ¢* Change @ Drop ’Primary |9 Unique “|Index | Fulltext
information_schema - -
Print g Propose table structure @ o Move columns Normalize
mysql rd
performance_schema Fc Add |1 column(s) | after password v Go
phpmyadmin
registration Indexes &
test
es Action Keyname Type Unique Packed Column Cardinality Collation Null Comment
7 Edit @ Drop PRIMARY BTREE Yes No id 14 A No
»” Edit @ Drop UniqueUser BTREE Yes No username 14 A No
~ Edit @ Drop UniqueEmail BTREE Yes No email 14 A No
Create an index on | 1 columns  Go

Partitions @

SI. 3.2. Struktura tablice users.

Prema slici 3.2. atribut id je primarni klju¢ tablice users. Atributi username i email su unikatni

kljucevi, koji su atributi duljine 255 znakovnog tipa varchar koji predstavljaju ime korisnika i

elektronicku postu. Atributi s unikatnim klju¢em trebaju biti jedinstveni zbog identifikacije

korisnika kako bi se sprijecilo stvaranje duplikata.

Takoder postoji i atribut utype koji odreduje ulogu korisnika, a uloga moze biti kupac ili

prodavaé¢. Zadnji atribut u tablici je password koji je ekriptirana zaporka. utype i password su

at

ributi duljine 255 znakovnog tipa varchar.
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php

Dalet e

Recent ' Favorites

8 New
il- L1 asuserdb
=L autosalon
o New
T'!' data
-‘i-,!, purchase
+L4 users
+.4 crud
+ Lo crud2nd
+. | imageproject
i:- . information_schema
+L 4 mysql

+L . performance_schema
+. . phpmyadmin

+_ | registration

+ 9 test

™ CfServer 127001 » [ Database: autosalon » g Table: data

| Browse & Structure L[| SQL « Search

¥t Table structure

el

&g Relation view

FE Insert

= Export

Attributes Null Default

&7 Change

No
No
No
No
No
No
No
No

No

@ Drop

None
None
None
None
None
None
None
None
None
None
None
None

None

current_timestamp()

None

ls= Import = Privileges = g~ Operations

2 Primary

Comments Extra Action

AUTO_INCREMENT
&
&

o

©

L'

L'

L'

L'

[

4 Unique  (5]Index || Fulltext

Change (@ Drop

’ Change @ Drop
*Change (@ Drop
’ Change @ Drop
*Change @ Drop
* Change ) Drop
*Change (@ Drop
’ Change @) Drop
*Change @ Drop
* Change @) Drop
*Change @ Drop
* Change (@) Drop
*Change @ Drop
* Change (@) Drop
*Change (@ Drop

i Triggers

~ More
~ More
~ More
~ More
~ More
~ More
~ More
- More
~ Mare
- More
~ Mare
~ More
~ Mare
~ More

~ More

# Name Type Collation
O 1 id2> int(11)
[0 2 name varchar(100) utf8Bmb4_general_ci
[J 3 brand varchar(100) utf8mb4_general ci
[0 4 location varchar(100) utfémb4_general_ci
[0 5 bodystyle varchar(100) utf8mb4_general ci
[0 & enginetype varchar(100) utiémb4_general_ci
[0 7 horsepower ini(11)
[0 & transmission varchar(100) utiémb4_general_ci
[0 9 equipment varchar(100) utf8mb4_general _ci
[0 10 mileage int(11)
[0 11 price float
[1 12 stock int(11)
[0 13 image longblob
[ 14 created datetime
[ 15 byseller varchar(255) utf8Bmb4_general_ci
t O Checkall With selected: || Browse
& Print G Propose table structure & b Move columns
i-:' Add |1 column(s) after byseller A
Indexes @
Action Keyname Type

&~ Edit @ Drop PRIMARY BTREE Yes No id

Sl. 3.3. Struktura tablice data.

Go

6

# Normalize

A

No

Unique Packed Column Cardinality Collation Null Comment

Atribut id je primarni klju¢ tablice data. Kao $to je prikazano slikom 3.3. Atributi name, brand,

location, bodystyle, enginetype, transmission, equipment, byseller su atributi duljine 255

znakovnog tipa varchar koji predstavljaju ime modela, oznaku proizvodaca, lokaciju, karoseriju,

vrstu motora, vrstu mjenjaca, dodatnu opremu te prodavaca automobila.

Takoder prema slici 3.3. atributi horsepower, mileage i stock su atributi cjelobrojnog tipa int koji

predstavljaju konjsku snagu, kilometrazu i zalihu automobila. Atribut price je decimalnog tipa

float te predstavlja cijenu automobila. Atribut created je tipa datetime te predstavlja trenuta¢nu

vremensku oznaku, odnosno vrijeme objave oglasa automobila. Atribut image je binarni veliki

objekt tipa longblob koji predstavlja sliku automobila.
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p h p B CiServer 127.0.0.1 » @ Database: autosalon » [ Table: purchase

o 8l 2 & | Browse vt Structure [ | SQL , Search 3t Insert |=} Export [id Import =-| Privileges = 4° Operations 2= Triggers
& 8l 9 < N
Recent Favorites
a0 ¥ Table structure 42 Relation view
& New
& L # Name Type Collation Attributes Null Default Comments Extra Action
=L autosalon O 1 id.> int(11) No None AUTO_INCREMENT g Change @ Drop = More
l_ o New O 2 userid int(11) No None &~ Change @ Drop ¥+ More
S data [0 3 carid int(11) No None &7 Change @ Drop + More
+_ 4 purchase
vt users + O Check all With selected Browse 7 Change @ Drop ) Primary |y Unique |Index |7 Fulltext
.14 crud
.:;._ crud2nd @Prim & Propose table structure @ [b Move columns  # Normalize
""f imageproject Fc Add |1 column(s) after carid v Go
-‘Pf information_schema
T’ mysql Indexes &
T7 performance_schema
.“L phpmyadmin Action Keyname Type Unique Packed F:olumn Cardinality Collation Null Comment
T’ registration &’ Edit @ Drop PRIMARY BTREE Yes No id 9 A No
® @ test
Create an indexon | 1 columns | Go

Sl. 3.4. Struktura tablice purchase.

Primarni klju¢ tablice purchase je id, a userid i carid su atributi cjelobrojnog tipa int &ije

vrijednosti predstavljaju identifikaciju korisnika i automobila kao Sto je prikazano slikom 3.4.

3.2. Klijentski dio web aplikacije

Za izradu Klijentskog dijela aplikacije koristi se HTML5 koji omoguc¢ava strukturiranje sadrzaja
web stranice, dok CSS3 opisuje kako su HTML elementi vizualno predstavljeni na zaslonu,
odnosno odreduje se raspored i stil sadrzaja web stranice prema [8]. Bootstrap 3 se koristi u
odredenim slu¢ajevima za tipografiju, obrasce, gumbe, karusel te navigaciju. Bootstrap 3
koriSten je za izradu obrazaca koji sluze za unos podataka 0 automobilu koji se prodaje te gumb
spremi ili azuriraj. JavaScript omogucéuje interaktivnost elemenata web stranice na strani
korisnika te se koristi i na klijentskoj strani. JavaScript takoder omogucuje prikaz novog sadrzaja

bez ponovnog prikaza cijele web stranice.

17



.karosel {
‘ background-color: [bl P olinnisde {
: width: 25%;
}
.carousel-inner img {
width: 100%;
height: 100%; :
} .column.middle {
width: 50%;
body { 1
background-color: M H 2
margin: @;
font-family: Arial;
} .footer {
.hcon { paddlng: 20px;
text-align: center; text-align: c
margin: Opx; background: O+
background-color: [#333; margin-top: 20px;
5 : color: Mwhite;
J
.role {
font-weight: bold;

} @media screen and (max-width: 600px) {

.column { .column.side, .column.middle {
float: left; width: 100%;
padding: 1@px; )
text-align: «

1

J

Sl. 3.5. CSS stranice za kontakt.

Prema slici 3.5. za pozadinsku boju karusela odabrana je crna boja kako bi se bolje predstavile i
istaknule slike automobila. Takoder odabrane su cijela dostupna Sirina i visina za sliku karusela
kako bi slika bila potpuno responzivna. Tijelo stranice za kontakt je stilizirano s bez bojom, bez
margine a font koji se koristi je Arial zbog bolje vidljivosti i izgleda. Kombinacija bez i crne
boje djeluje toplije te tako stvara privlacniji izgled. Naslov stranice za kontakt ima poravnat tekst
prema centru, nema margine te se koristi tamno siva pozadinska boja i bijela boja teksta $to bolje
isti¢e naslov stranice te stvara balansirani kontrast izmedu karusela 1 ostatka stranice. Podebljani
tekst se koristi kako bi se istaknule uloge zaposlenika. Sadrzaj stranice odnosno stupci su
pozicionirani u formatu s lijeva na desno tako da lijevi i desni stupac zauzimaju 25% Sirine
ekrana, dok stupac u sredini zauzima polovicu ekrana. Takoder tekst stupaca je poravnan prema
centru, a razmak izmedu ruba i sadrzaja je 10 piksela. Podnozje stranice za kontakt ima tamno
sivu boju za pozadinu, bijelu boju teksta koji je poravnat prema centru, a ispunjenost teksta je 20
piksela, dok je gornja margina 20 piksela sto daje podnozju jednostavan i ugodan izgled. U
slucaju koriStenja manjih uredaja koji su maksimalne Sirine od 600 piksela, stupci ¢e biti
postavljeni na cijelu dostupnu $irinu kako bi ta 3 stupca bili sloZeni jedan ispod drugoga umjesto
jedan do drugoga. Takav pristup dizajnu je dobar zbog prijateljski nastrojenog korisnickog

dizajna kako bi se ostvarilo ugodnije korisni¢ko iskustvo.
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{box-sizing: bor

body {
background-color: Ho
color: Mwhite;

¥

.container {
padding: 16px;

}

input[type t], input[type=p
width: 1
padding: 15px;
margin: 5px @ 22px @;
display: inli k;
border:
background: W
border-radius: 25px;
color: [black;

¥

input[type=text]:focus, input[type=p rd]:focus {
background-color: Mi#ddd;
outline:

¥

Sl. 3.6. CSS stranice za registraciju.

Prema slici 3.6. tijelo stranice za registraciju je narancasto crvene boje dok je boja teksta bijela,
takva kombinacija boja je ugodna oku te ima dobar kontrast radi preglednosti. Kontejner
predstavlja sve elemente unutar registracijske forme te je njegov razmak izmedu ruba i sadrZaja
16 piksela. Polja unosa tekstualnog i enkriptiranog tipa iskoristavaju cijelu duljinu polja unosa, a
gornja margina je 5 piksela dok je donja margina 22 piksela. Pozadinska boja polja unosa je bez
te takoder ima tekst crne boje, a polje unosa je zaobljeno kako bi dizajn bio vizualno ugodniji.
Prilikom fokusa na polje unosa boja polja se mijenja na sivu nijansu zbog bolje preglednosti
prilikom unosa podataka za registraciju, takoder fokus je bez obrisa. Registracijski gumb je
narancaste boje, a boja teksta gumba je bijela. Takoder gumb zauzima cijelu dostupnu $irinu, rub
mu je zaobljen, a kursor je pokaziva¢ miSa u obliku ruke jer se radi 0 poveznici koji nakon
registracije preusmjerava na pocetnu stranicu. Gumb registracije je djelomicno proziran dok
kursor miSa ne stoji iznad njega, odnosno u tom slucaju gumb postaje u potpunosti neproziran.
Pri dnu stranice za registraciju nalazi se zaobljeni kontejner za prijavu ¢ija je pozadinska boja

sivo bijela, a tekst je poravnan prema centru ¢ija je boja crna.

Polje gresaka je bijelo sive boje s crvenom bojom teksta navedenih pogreski prilikom unosa koji

je poravnat na lijevu stranu te je gornja i donja margina 0, a lijeva i desna margina je automatski
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podesena pomocu web preglednika. Polje s pogreskama ima solidni crveni rub od jednog piksela,

arub je zaobljen za 5 piksela.

body {
background: Brgb(255, 115, @);

font-family: "Roboto", sans-serif;

}

h2 {
color: [
text-align:
+

.login-page {
width: asepx;

padding
margin: a

}

.form {
position: r
7z-index: 1;
background: Bwhite;
max-width: 45ep
margin: @ auto 1eepx;
padding: 45px;
text-align: center;
box-shadow: @ © 2epx @ [lrgba(e, e, @, ©.2), @ 5px 5px @ [lrgba(e, e, 0, 0.24);
border-radius: 25px;

Sl. 3.7. CSS stranice za prijavu 1.dio.

Kao $to je prikazano na slici 3.7. pozadinska boja tijela stranice za prijavu je narancasta, a
koristen je font sans-serif iz obitelji fontova Roboto. Klasa h2 se primjenjuje na naslov
Autosalon stranice za prijavu te je bijele boje, a tekst je poravnat prema centru $to stvara lijep
kontrast izmedu narancaste i bijele boje. Naslov i obrazac se nalaze unutar blok elementa Sirine
450 piksela s automatskom marginom i gornjom ispunom od 8% koji je definiran klasom login-
page. Obrazac unosa podataka prijave je relativne pozicije radi prilagodenosti u usporedbi sa
susjednim elementima. Takoder obrazac unosa podataka prijave ima najveéi prioritet u
redoslijedu slaganja elemenata. Pozadinska boja je bijela, a obrazac je maksimalne Sirine 450
piksela te je tekst poravnat prema centru. Dobar nacin za ostvarenje osjecaja trodimenzionalnosti

je sjena oko zaobljenog ruba obrasca za unos podataka prijave.
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-form input {
font-family: "R
outline: ©;
background: WMbeige;
width: 1 B
border: @;
margin: @ @ 15px;
padding: 15px;
box-sizing: b
font-size: 14px;
border-radius: 25px;

.form button {
font-family:
text-transtorm:
outline: @;
background: M
width: 1

cursor: u
border-radius:

.form button: er, .form button:active,.form button:focus {

background: [Mrgb(255, 115, 8);
}

ge 1
g2 1

margin: 15px @ @;
color: [Ored;

font-size: 12px;

.form .message a {
color: [lnavy;
text-decoration:

Sl. 3.8. CSS stranice za prijavu 2.dio.

Polje unosa podataka za prijavu koristi font sans-serif radi preglednosti teksta te nema obrisa i
koristi bez boju za pozadinu koja se nenametljivo spaja s bijelom bojom pozadine forme za unos
podataka. Polje unosa podataka koristi cijelu dostupnu Sirinu polja, a donja margina je takoder
15 piksela radi elegantnije citljivosti polja unosa podataka. Kao $to je definirano na slici 3.8.
velic¢ina fonta je 14 piksela te savrSeno pristaje unutar zaobljenog polja unosa. Gumb za prijavu

je zlatne boje koja se isti¢e u usporedbi s narancastom bojom pozadine tijela stranice za prijavu,
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takoder tekst je prikazan velikim slovima bijele boje veli¢ine 14 piksela i nema obrisa. Takoder
gumb za prijavu zauzima cijelu dostupnu S$irinu. Izmjena efekta gumba primjenjuje se 0.3
sekunde sa sporim pocetkom koji se ubrza, a nakon toga uspori pred kraj. Prilikom
pozicioniranja kursora misa iznad zaobljenog gumba za prijavu uobicajena strjelica se pretvori u
ruku, a zlatna pozadinska boja gumba za prijavu se promjeni u narancastu boju. Unutar forme
ispod gumba za prijavu se nalazi tekst crvene boje veli¢ine 12 piksela, poveznica je tamno plave
boje bez dekoracije, a pritiskom na tu poveznicu korisnik se preusmjerava na stranicu za

registraciju, dok pritiskom na gumb za prijavu korisnika se preusmjerava na pocetnu stranicu.

form {
margin-left: 25@px;
margin-right: 25epx;
margin-top: 16px;

}

table {
margin: 10px;

}

.cartbhd {
text-align: center;

}

tr:nth-child(even) {
background-color: rgba(15e, 212, 212, 0.4);

}

th {
padding: 15px;
background-color:
color: white;

Sl. 3.9. Stilovi stranice za prodaju automobila.

Kao sto je predstavljeno na slici 3.9. obrazac stranice za prodaju automobila ima lijevu i desnu
marginu od 250 piksela dok je gornja margina 10 piksela, a ta odluka dizajna forme je kako bi
polje za unos podataka bilo u sredistu forme radi boljeg fokusa korisnika prilikom unosa
podataka automobila. Takoder tablica ima marginu od 10 piksela dok je naslov forme za unos
podataka automobila poravnat prema centru. Svaki parni redak unesenih automobila je istaknut
svijetlo plavom bojom kako bi automobili te njihovi podaci bili istaknutiji, pregledniji te
udobniji za o¢i prodavaca dok pregledava ili ureduje automobile i njihove podatke. Naslovni

redak informacija o automobilima je zelene boje s bijelom bojom teksta i ispunom od 15 piksela.
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Zelena boja naslovnog reda tablice automobila je odabrana kako bi se istaknula naspram bijele i
svijetlo plave boje redaka unesenih automobila i njihovih podataka.

.card {
box-shadow: @ 4px 8px @ rgba(e, e, 0, 0.2);
max-width: 3@epx;
margin: 5px;
text-align: center;
font-family: arial;
border-radius: 15px;

}

.card button {
border: none
outline: @;

padding: 12px;
color: 2
background
text-align: cente
cursor: ' ;

width: 1ee%;
font-size: 18px;
border-radius: 15px;

}

.card button:hover {
opacity: ©.7;

}

Sl. 3.10. Stilovi stranice galerije automobila za kupnju.

Automobili dostupni za kupnju su prikazani u obliku zaobljenih proizvodnih kartica koje
zauzimaju maksimalnu Sirinu od 300 piksela, a tekst im je arial fonta i tekst je poravnat prema
centru, a margina je 5 piksela kao $to je prikazano slikom 3.10. Proizvodne kartice automobila
prikazuju slike, oznaku proizvodaca i model automobila. Kako bi se postigao dojam
trodimenzionalnosti koristi se efekt sjene oko svake proizvodne kartice. Gumb za prikaz detalja
nema obrisa niti vidljivog ruba te je zaobljen, a tekst gumba za detalje je crne boje s bijelom
bojom slova. Tekst gumba je poravnat prema centru a veli¢ina fonta je 18 piksela $to savrseno
pristaje unutar gumba. Gumb zauzima punu dostupnu Sirinu te prilikom pozicioniranja misa
preko gumba za detalje kursor miSa se mijenja na ikonu ruke, a gumb za detalje postaje

djelomice prozirniji $to stvara responzivnost dizajna gumba.
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3.3. Klijentsko-posluziteljski dio web aplikacije

etails.php”,requestOptions)

mbody= document.getElementById( “mbody™”);
mbody . innerHTML="";

;P{car.image}" alt="Test" width="2080" height="auto">»

trol” id="mid" type="hidden" value="${car.id}" >

"${car.name}” di

Sl. 3.11. JavaScript skripta i AJAX upit stranice galerije automobila za kupnju.

Na slici 3.11. Prikazan je nacin obavljanja AJAX upita. JavaScript koristi AJAX pozive kako bi
se pristupilo razvojnom kodu 1 servisu programskog aplikacijskog sucelja te AJAX omogucuje
interakciju web stranice bez ponovnog ucitavanja cijele web stranice, a to je ostvareno
razmjenom malih koli¢ina podataka sa serverom. Oblik podataka za prijenos s klijentom je
JSON format koji se koristi za razmjenu podataka izmedu klijenta i posluzitelja. Fetch metodom
dohvac¢eni su detalji o automobilu koji su u JSON formatu te metodom getElementByld

dohvacen je HTML element u koji se postavljaju podaci koji su dohvaceni Fetch metodom.

3.4. Posluziteljski dio web aplikacije

Za izradu posluziteljskog dijela aplikacije koristi se PHP, a neki PHP primjeri su stvaranje
sjednice, primanje podataka iz obrazaca za prijavu i registraciju, enkriptiranje korisnikovih
podataka, ispis poruka sjednice, ucitavanje velikih vrsta datoteka poput slika i manipuliranje
bazom podataka pomo¢u MySQL sustava baze podataka prema [9].
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, '$utype', '$email’,'$password’')";

Sl. 3.12. PHP kod za registraciju i prijavu korisnika.

Slika 3.12. prikazuje kod registracije korisnika, a registracija se vrsi tako da se provjerava ako je
korisnik stisnuo gumb za registraciju onda se prikupljaju podaci obrasca za registraciju, ako su
uneseni. Izbjegavaju se posebni znakovi u nizu kako bi se ti argumenti mogli Koristiti u SQL
izjavi. Nakon toga osigurava se unos svih polja obrasca tako S§to se ispituje uvjet ako je polje
prazno onda ¢e se prikazati poruka greske odredenog polja koje nije ispravno uneseno. Takoder
se ispituje uvjet koji prosljeduje gresku u slucaju ako se zaporke ne podudaraju. U slucaju da su
svi elementi provjereni i zbroj greski je 0 onda se spremaju podaci korisnika u bazu. Zaporka se
enkriptira tako da se zaporka pretvori u 128-bitni sazetak podatka. Nakon toga se koristi SQL
izjava kojom se unose podaci obrasca u tablici korisnika te se vrsi upit na bazu podataka. SQL
izjavom iz tablice korisnici odabire se korisnik gdje se ime korisnika i zaporka podudaraju s
podacima imena korisnika i zaporke koji su uneseni u obrascu registracije, a to se provjeri
upitom na bazu podataka tako $to se koristi funkcija koja vraca red ako ti podaci postoje. Nakon

toga metodom se dohvaca red podataka o registriranom korisniku kao asocijativno polje. Zatim
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se postavljaju varijable sjednice kako bi se mogle koristiti kroz vise web stranica te se postavlja
poruka sjednice koja potvrduje da je korisnik prijavljen, a korisnik se preusmjerava na pocetnu

stranicu.

if (isset($ GET[ 'lc
session_destroy(
unset($_SESSION

header (" location: login

Sl. 3.13. PHP kod odjave korisnika.

Prema slici 3.13. odjava korisnika se vrsi tako da se ispituje uvjet ako je korisnik stisnuo gumb
za odjavu te ukoliko je unistava sve podatke registrirane za tu sjednicu te se korisnika prosljeduje
na web stranicu za prijavu.
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tents($image));

Sl. 3.14. PHP kod spremanja podataka automobila.

Slika 3.14. predstavlja kod spremanja podataka o automobilu koji se vrsi tako da se provjerava
ako je korisnik kliknuo gumb za spremanje podataka automobila te se prikupljaju podaci obrasca
za unos podataka automobila, ako su uneseni. Zatim se ispituje uvjet ako je odabrana slikovna
datoteka automobila te se prilikom odabira slike dohvacaju podaci slikovne datoteke poput
imena i tipa slike. Ime slikovne datoteke se dohva¢a pomo¢u metode osnovnog imena koja s
obzirom na niz koji sadrzi putanju do slike vra¢a komponentu imena na kraju zadane putanje.
Tip slikovne datoteke se dohva¢a pomoc¢u metode koja vraca informaciju o putanji slike tako da
se koristi argument imena na kraju zadane putanje te drugi argument koji naznacuje da se vraca
ekstenziju slikovne datoteke. Nakon toga dozvoljavaju se samo odredeni tipovi formata slike
poput jpg formata koji je dozvoljen u polju dozvoljenih formata slika. Zatim se provjerava
postoje li dozvoljeni tipovi slika u polju. Zatim se koristi metoda kojom se dohvaca sadrzaj
slikovne datoteke, a pomoc¢u metode koja dodaje kosu crtu sprjeCava se potencijalni pokusaj
SQL injekcije. Nakon toga se unosi sadrzaj slike u bazu podataka pomo¢u SQL upita koji unosi
sve podatke o automobilu u tablicu podataka o automobilu. Takoder ispituje se uvjet stanja
odabira slikovne datoteke koji prilikom ispravnog unosa slike ispiSe da je slika uspjesno

objavljena, a u protivnom ¢e napisati da objava nije uspjela. Takoder u slucaju pogreSnog unosa
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tipa slikovne datoteke pojavit ¢e se poruka koja navodi dozvoljene tipove slikovnih datoteka, a
zadana poruka je zamolba da se unese slika automobila. Nakon toga postavlja se poruka sjednice
ako je zapis spremljen, a tip poruke sjednice je tipa uspjeha. Nakon toga korisnika se

preusmjerava na stranicu za prodaju automobila koja ¢e prikazati novi sadrzaj koji je unesen.

id=$id™) or die($mysqli->error());

s been deleted!"”;

Sl. 3.15. PHP kod brisanja podataka automobila.

Prema slici 3.15. brisanje zapisa podataka automobila se vrsi tako da se ispituje ako je korisnik
kliknuo na gumb za brisanje podataka onda se dohvac¢a id odabranog zapisa podataka
automobila. Zatim se radi SQL upit koji briSe zapis podataka automobila iz tablice podataka 0
automobilima te se postavlja poruka sjednice koja obavjestava korisnika da je zapis obrisan, a tip
poruke sjednice je tipa opasnosti. Nakon toga korisnika se preusmjerava na stranicu prodaje

automobila koja ¢e prikazati sadrZaj bez zapisa koji je obrisan.
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$jsonData = file get contents(“php://input™);
$phpobject = json_decode($jsonData);
$carid = $phpobject->cid;

$statement= $mysqli->prepare(”
$statement->bind param(“1i",%$carid);
$statement->execute();

$result = $statement->get result();
$row= $result->fetch_assoc();

$response
$response[ "
$response
$response
$response
$response
$response
$response[ "
$response
$response
$response[ "
$response
$response
$response
$response age"]

echo json_encode($response);

Sl. 3.16. PHP kod dohvacanja detalja podataka automobila.

Predstavljeno slikom 3.16. metodom dohvacanja sadrzaja dohvacaju se podaci o automobilu koji
¢e biti predstavljeni string tipom podataka, a zatim JSON metoda za dekripciju pretvara string
tipove podataka u PHP varijable koje se spremaju u PHP objekt. Nakon toga operatorom pristupa
ostvaruje se pristup za id zapisa automobila te se priprema SQL izjava koja odabire sve podatke
iz tablice podataka o automobilu gdje se podudara id. Metoda pripreme se Kkoristi za pripremu
SQL izjave prije izvrSenja na bazi podataka. Zatim se koristi metoda povezivanja koja se koristi
za povezivanje varijabli na pripremljenu izjavu SQL upita, a ,,i argument navodi da je tip
podataka tog parametra integer. U SQL upitu upitnik se unosi gdje je potrebno zamijeniti string,
blob, cjelobrojnu ili decimalnu varijablu. Nakon toga koristi se metoda izvrSavanja koja se
koristi za izvrSavanje pripremljene izjave. Zatim metoda za dohvacanje rezultata vraca skup
rezultata iz pripremljene izjave. Nakon toga koristi se metoda kojom se dohvacéa red podataka
automobila kao asocijativno polje, odnosno vraéa trenutni red te se automatski pomice na iduci
red. Zatim se podaci polja spremaju u varijablu odziva, a takoder se vr$i enkripcija slika s bazom
64. Nakon toga ispisuje se rezultat JSON metode enkriptiranja koja je sadrzavala varijable
odziva kao argument i tako su se svi podaci o automobilu predstavili u prozoru za detalje
podataka o automobilu.
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4. OPIS FUNKCIONALNOSTI WEB APLIKACIJE

Cilj svake web aplikacije je da korisnikovo iskustvo bude S$to ugodnije uz intuitivne i
jednostavne funkcionalnosti, a dizajn vizualno privlacan kako bi korisnik uvijek imao dovoljno

informacija, ali ne previse tako da iskustvo ne bude nametljivo.

5 Auto Salon

Auto Salon
Best cars money can buy!

(oY Je}

Sl. 4.1. Karusel Autosalon web aplikacije.

Slika 4.1. prikazuje karusel koji se nalazi na svim stranicama Autosalon web aplikacije osim
stranica za prijavu i registraciju. Automatsko mijenjanje slika automobila daje korisniku ugodno

iskustvo koristenja web aplikacije.
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: 0 s Our Vision

sell cars that are in mint condition and pristine quality.

nto
make

can have their vehicle showcased for

many buyers to see

Future of Car sales

& 10 both sellers and buyers

e and encompass them together, such as Al, computer vision
would create an inspiring experience for both our buyers and

Auto Salon's future is embracing innovation and new tec
natural language processing and machine transiation. Which in

The future where people would be connected to create economic opportunities for all

Follow Auto Salon:
[GOPY¥in

Sl. 4.2. Pocetna stranica Autosalon web aplikacije.

Pocetna stranica Autosalon web aplikacije je prva stranica koju ¢e korisnik vidjeti te se koristi
simetrija dizajna slika automobila i teksta. Simetrija dizajna omogucuje ugodno vizualno
iskustvo i prvi dojam korisnika. Takoder tekst pocetne stranice Autosalon web aplikacije

upoznaje korisnike s vizijom Autosalon web aplikacije kao sto je vidljivo na slici 4.2.

31



How to contact Auto Salon?

Auto Salon Croatia d.o.o Auto Salon Leaders of Staff Technical Support:
+385 6 7628 565/866/442
Stphano Radic Avenue 5,

34000 Pozega.

President and Chief Executive Officer: techsup@autosal com

Horvat Jasovski
Republic of Croatia
Fax:

Chief People Officer: +385 4 2331 454/567/555
Year of Establishment: Commelia Bame

2022 ;
E-mail:
Chief Legal Officer, General Counsel & Secretary: afocalon@atosal com
Business Unique ID: Mary Adams

97652156928 : 2
Quality Assurance Office:

+385 2 8295 989/121/777

Chief Product Officer:

Luis Garcia
quality@autosal com

Chief Growth Officer
Julia Lowitz

Follow Auto Salon:

HOOPVYin

Sl. 4.3. Autosalon stranica za kontakt.

Stranica za kontakt se nalazi na navigacijskoj traci lijevo od pocetne stranice. Slika 4.3.
predstavlja stranicu za kontakt koja korisniku pruza informacije o Autosalon tvrtki te njenim
vodama i zaposlenicima, a takoder pruza korisnicima i broj kontakta tehni¢ke podrske, broj
kontakta ureda za osiguranje kvalitete te mail ureda za osiguranje kvalitete. U podnoZju su

takoder navedene i razne drustvene mreZe na kojima je Autosalon dostupan.

Autosalon Log in

Username is required!

Password is required!

username

password

Not registered? Create an account

Sl. 4.4. Autosalon stranica za prijavu.

Za uspjesnu prijavu potrebno je upisati korisni¢ko ime i zaporku, a u suprotnom se pojavljuju
poruke gresaka kao $to je prikazano slikom 4.4. Takoder je dostupna poveznica koja prosljeduje

korisnika na stranicu za registraciju.
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Autosalon Register

Please fill in this form to create an account.

Usemame is required!
Email is required!

Password is required!

Usemame:

Enter Usemame:

User type: ©Buyer ®Seller

Enter Email

Enter Password

Repeat Password:

Repeat Password

By crealing an account you agree fo our

Already have an account? Sign in

Sl. 4.5. Autosalon stranica za registraciju.

Prema slici 4.5. korisnik treba unijeti svoje korisni¢ko ime, elektroni¢ku postu i zaporku kako bi
registracija bila uspjesna, a u suprotnom se prikazu poruke greSaka kako bi korisnik znao §to je
krivo uc¢inio. Korisnik moze odabrati ulogu korisnika koji moze biti kupac ili prodavaé. Ako je
korisnik odabrao opciju kupca, moze gledati dostupne automobile za prodaju, a takoder ¢e ih
modéi kupiti te pogledati u svojoj listi kupljenih automobila. U sluc¢aju da je odabrana uloga
prodavaca, korisnik moze unositi automobile u bazu podataka, a takoder korisnik moze i
uredivati podatke unesenih automobila te obrisati postojeCe unesene automobile. Stranica za
registraciju koristi toplu crvenkasto narancastu pozadinsku boju koja je vizualno ugodna
korisniku, a gumb za registraciju je narancaste boje kako bi se istaknuo, takoder bijeli tekst je
dobar kontrast naspram crvenkasto narancaste pozadine. U slucaju da korisnik ve¢ posjeduje
racun na Autosalon web aplikaciju, dostupna je poveznica koja ¢e preusmjeriti korisnika na

stranicu za prijavu.
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Sl. 4.6. Autosalon obrazac za unos podataka automobila.

Korisnici s ulogom prodavaca mogu unijeti mnoge podatke za automobil koji prodaju, a neki od
tih podataka su ime modela, oznaka proizvodaca, lokacija, karoserija, vrsta motora, konjska
snaga, vrsta mjenjaca, dodatna oprema, predena kilometraza, cijena, koli¢ina 1 slika automobila
kao §to je predstavljeno slikom 4.6. Klikom na gumb save prodava¢ unosi automobil u bazu

podataka te je dostupan za prodaju.
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Sell Cars

Record has been saved!

Brand Name Location Body Engine Horse  Transmission Equipment  Mileage Price  Stock Action
Style  Type Power

Audi A6 London  Avant Petrol 261 HP  Manual Mobile phone 2674 62777 20

holder Km uUsD m

Sl. 4.7. Autosalon stranica za prodaju automobila, prikaz uspjesno unesenih podataka automobila.

Kao s$to je vidljivo na slici 4.7. prilikom uspjesnog unosa podataka automobila prodava¢ moze
vidjeti uneseni automobil i njegove podatke, a takoder klikom na gumb edit mogu se promijeniti
podaci automobila u istom obrascu za unos podataka, a takoder je moguce i obrisati postojeci

automobil iz prikaza i baze podataka.

Record has been deleted!

Transmission Equipment Mileage i Stock Action

Audi A8 London  Avant Petrol 261 HP  Manual Mobile phone 2674 62777 20
holder Km usD
BMW  E46 Berlin Sedan Petrol 228HP  Manual None 3245 28756 10 { . ‘
Opel  Astra Zagreb Hatchback Electric 156 HP  Automatic None 1267 39995 6
E Km usD

E u

Sl. 4.8. Autosalon stranica za prodaju automobila, prikaz brisanja automobila.

Klikom na gumb za brisanje odabrani automobil i svi njegovi podaci se brisu iz baze podataka te
viSe nisu dostupni za prodaju. Takoder se prikazuje i poruka sjednice koja obavjestava prodavaca

da je automobil obrisan iz baze podataka kao $to je prikazano slikom 4.8.
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Stock

Enter Stock

Upload image in database

Select Image File:

‘ Odaberi datoteku ‘ Nije odabrana niti jedna datoteka.

Sl. 4.9. Uredivanje podataka automobila.

Prema slici 4.9. Ako prodavac ureduje podatke automobila gumb mijenja naziv na update.

Record has been updated!

Brand Name Location Body Engine  Horse Transmission Equipment Mileage Price Stock Action

style Type  Power

Audi AB London Avant Petrol 261 HP  Manual Mobile phone 2674 62777 19
holder Km usb

Sl. 4.10. Uredivanje podataka automobila, prikaz uspjesne izmijene podataka automobila.

Poruka sjednice 0 uspjeSnom azuriranju podataka automobila predstavljena je slikom 4.10.
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Sl. 4.11. Autosalon stranica galerije automobila za prodaju.

Kao $to je prikazano slikom 4.11. prikazani su svi dostupni automobili koji su trenuta¢no na
prodaji, a automobili su prikazani u obliku proizvodnih kartica bijele pozadinske boje s crnim
gumbom za prikaz detalja, a takav pristup dizajnu stvara kontrast bijele i crne boje proizvodnih
kartice kako bi se istaknule te su vizualno ugodne korisniku za pregled. Proizvodne kartice samo
prikazuju slike automobila te oznaku proizvodaca, ime modela i cijenu automobila, medutim

klikom na gumb detalji otvara se viSe detalja o odabranom automobilu.
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Car Gallery

Name:
Brand:
Location:
Body Style:
Engine Type:
Horse Power:
Transmission:
Equipment:
Mileage:
Price:
Created:

By Seller:
Stock:

Car Purchase

A6

Audi

London

Avant

Petrol

261

Manual

Mobile phone holder
2674

62777

2023-09-14 01:53:21
ford2

20

Sl. 4.12. Autosalon stranica galerije automobila za prodaju, prikaz detalja automobila.

Nakon §to je kupac odabrao zeljeni automobil klikom na gumb za detalje, prikazuju se dodatni
detalji o automobilu kao $to su lokacija, karoserija, vrsta motora, konjska snaga, vrsta mjenjaca,
dodatna oprema, predena kilometraza i koli¢ina dostupnih automobila za prodaju kao $to se vidi

na slici 4.12. Korisnik moze kupiti automobil klikom na gumb purchase.

i Car Purchase

Purchase Successful!

Name: A6
Brand: Audi
Location: Dallas
Body Style: Avant
Engine Type: Petrol

Sl. 4.13. Autosalon stranica galerije automobila za prodaju, prikaz uspjesne kupnje automobila.

Kao §to je predstavljeno slikom 4.13. nakon $to je korisnik kliknuo na gumb purchase, prikazat

¢e se poruka uspjesne kupovine automobila.
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By Seller: ford2

Stock: 0

Sl. 4.14. Nedostupna zaliha automobila.

Ako nema dostupnih automobila za prodaju, onda gumb za kupnju postane prozirniji te nije

moguce kupiti navedeni automobil Kao $to je prikazano slikom 4.14.

View Purchased Cars

Q) “eag
\ Auto Salon
\\Ca_r:@sfyle!

Brand Name Location Body Engine Horse Transmission Equipment Mileage Price
Style Type Power

Audi A6 London Avant Petrol 261 HP Manual Mobile phone 2674 62777
holder Km usb

BMW  E46 Berlin Sedan Petrol 228 HP Manual None 3245 28756
Km usD

Sl. 4.15. Lista kupljenih automobila.

Prema slici 4.15. prikazana je lista svih automobila koje je korisnik kupio, vazno je korisnicima

dati na uvid automobile koje su kupili radi evidencije.
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5. ZAKLJUCAK

Web salon za rabljene automobile je uspje$no razvijen te zavrSni rad opisuje postupak izrade
web aplikacije i nacin na koji su koristene razne tehnologije za razvoj web salona za rabljene
automobile. Autosalon web aplikacija podrzava prijavu i registraciju korisnika, a postoje dvije
uloge korisnika koje pruzaju druk¢ije sposobnosti koje korisnici mogu raditi. Korisnici s ulogom
kupca mogu pregledavati automobile koji su dostupni za prodaju, Kupiti Zeljeni automobil, a
takoder mogu i pregledati listu automobila koje su kupili. Korisnici s ulogom prodava¢a mogu
spremati, azurirati te brisati podatke automobila koje Zzele prodati. Nakon razvoja aplikacije
vazno je imati viziju daljnjeg unaprijedena aplikacije te je aplikaciju nuzno odrzavati. Neke
moguce nadogradnje su moguénost filtriranja automobila prema odredenim podacima te pregled
automobila iz svih kutova. Web salon za rabljene automobile je funkcionalan i razvile su se
znacajke koje su bile odredene, a takoder sam se potrudio kako bi korisnici aplikacije imali §to
ugodnije i jednostavnije iskustvo prilikom koriStenja moje aplikacije. Ovaj zavrsni rad smatram

jednim od prvih koraka kako bi postao napredni programer i web dizajner.
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SAZETAK

Zavr$ni rad prikazuje proces razvoja web salona za rabljene automobile. Cilj razvoja ove web
aplikacije bio je razvoj Autosalon web aplikacije koja podrzava prijavu i registraciju dvije uloge
korisnika te prema odabranoj ulozi korisnici imaju razli¢ite sposobnosti. Prodava¢ ima
sposobnost spremanja, azuriranja te brisanja podataka automobila, dok kupac ima sposobnost
pregleda automobila dostupnih za kupnju te kupnju automobila i pregled kupljenih automobila.
Mnoge tehnologije su koriStene za razvoj web salona za rabljene automobile. Apache web
posluzitelj je omogucio prijenos web materijala poput slika, dok se MySQL koristio za
upravljanje bazom podataka. Za klijentski dio aplikacije koristili su se CSS, Bootstrap 3 i
JavaScript. AJAX i JSON su omogucili klijentsko-posluziteljski dio aplikacije, a za
posluziteljski dio aplikacije koristio se PHP. Web salon za rabljene automobile ima ugodan
dizajn grafickog korisnickog sucelja, a funkcionalnosti su jednostavne i intuitivne kako bi

korisnik imao §to ugodnije iskustvo koristenja web aplikacije.

Klju¢ne rije¢i: aplikacija, automobil, autosalon, E-trgovina, salon
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ABSTRACT

Web salon for used cars

The final paper shows the process of developing a web salon for used cars. The goal of
developing this web application was the development of an Autosalon web application that
supports the login and registration of two user roles and according to the selected role, users have
different abilities. The seller has the ability to save, update and delete car data, while the buyer
has the ability to view cars available for purchase and purchase cars and view purchased cars.
Many technologies have been used to develop a web showroom for used cars. The Apache web
server enabled uploading of web materials such as images, while MySQL was used for database
management. CSS, Bootstrap 3 and JavaScript were used for the client side of the application.
AJAX and JSON enabled the client-server side of the application and PHP was used for the
server side of the application. The web salon for used cars has a pleasant design of the graphic
user interface and the functionalities are simple and intuitive so that the user has the most

pleasant experience of using the web application.

Keywords: application, car, car showroom, E-commerce, showroom,
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