
Web salon za rabljene automobile

Kristić, Matej

Undergraduate thesis / Završni rad

2023

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / stručni stupanj: Josip Juraj 
Strossmayer University of Osijek, Faculty of Electrical Engineering, Computer Science and 
Information Technology Osijek / Sveučilište Josipa Jurja Strossmayera u Osijeku, Fakultet 
elektrotehnike, računarstva i informacijskih tehnologija Osijek

Permanent link / Trajna poveznica: https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:200:417251

Rights / Prava: In copyright / Zaštićeno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-05-19

Repository / Repozitorij:

Faculty of Electrical Engineering, Computer Science 
and Information Technology Osijek

https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:200:417251
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.etfos.hr
https://repozitorij.etfos.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/etfos:4502
https://repozitorij.unios.hr/islandora/object/etfos:4502
https://dabar.srce.hr/islandora/object/etfos:4502


 

 

SVEUČILIŠTE JOSIPA JURJA STROSSMAYERA U OSIJEKU 

FAKULTET ELEKTROTEHNIKE, RAČUNARSTVA I 

INFORMACIJSKIH TEHNOLOGIJA OSIJEK 

 

Stručni studij 

 

 

 

 

 

 

Web salon za rabljene automobile 

Završni rad 

 

 

 

Matej Kristić 

 

 

 

 

 

Osijek, 2023. 



 

 

 

Obrazac Z1S: Obrazac za imenovanje Povjerenstva za završni ispit na preddiplomskom stručnom studiju 

Osijek, 20.09.2023. 

Odboru za završne i diplomske ispite 

Imenovanje Povjerenstva za završni ispit  
na preddiplomskom stručnom studiju 

Ime i prezime Pristupnika: Matej Kristić 

Studij, smjer: Preddiplomski stručni studij Elektrotehnika, smjer Informatika 

Mat. br. Pristupnika, godina upisa: AI 4616, 27.07.2017. 

OIB Pristupnika: 81606908345 

Mentor: prof. dr. sc. Krešimir Nenadić 

Sumentor: , 

Sumentor iz tvrtke:  

Predsjednik Povjerenstva: izv. prof. dr. sc. Ivan Aleksi 

Član Povjerenstva 1: prof. dr. sc. Krešimir Nenadić 

Član Povjerenstva 2: izv. prof. dr. sc. Časlav Livada 

Naslov završnog rada:  Web salon za rabljene automobile 

Znanstvena grana završnog rada: Informacijski sustavi (zn. polje računarstvo) 

Zadatak završnog rada 

Kratko opisati funkcionalnosti web trgovine za rabljene automobile uz 

naznaku specifičnosti vezanih za kupovinu ili prodaju rabljenih 

automobila. Dati pregled tehnologija koje će biti korištene prilikom 

izrade web salona. Izraditi web aplikaciju i opisati postupak izrade. Za 

web salon pripremiti bazu podataka i opisati njene specifičnosti. 

Aplikacija treba podržavati tri korisnička profila: administrator, 

prodavatelj, kupac. Korisnici profila prodavatelj i kupac trebaju se 

registrirati a administrator treba odobriti registraciju. Tehnologije za 

izradu web aplikacije: proizvoljno. (tema rezervirana: Matej Kristić) 

Prijedlog ocjene pismenog dijela 

ispita (završnog rada):  

 

Vrlo dobar (4) 

Kratko obrazloženje ocjene prema 

Kriterijima za ocjenjivanje završnih 

i diplomskih radova: 

Primjena znanja stečenih na fakultetu: 2 bod/boda 

Postignuti rezultati u odnosu na složenost zadatka: 2 bod/boda 

Jasnoća pismenog izražavanja: 2 bod/boda 

Razina samostalnosti: 2 razina 

Datum prijedloga ocjene od strane 

mentora: 
20.09.2023. 

 

Potvrda mentora o predaji konačne verzije 

rada: 

Mentor elektronički potpisao predaju konačne verzije. 

Datum: 



 

 

 

 

 

 



 

 

SADRŽAJ 

1. UVOD ......................................................................................................................................... 1 

1.1. Zadatak rada ...................................................................................................................... 2 

2. POSTOJEĆA RJEŠENJA ........................................................................................................ 3 

2.1. Njuškalo ............................................................................................................................... 3 

2.2. Plavi oglasnik ...................................................................................................................... 5 

2.3. Opel ...................................................................................................................................... 7 

2.4. Subaru ................................................................................................................................. 9 

2.5. BMW ................................................................................................................................. 12 

3. POSTUPAK IZRADE APLIKACIJE ................................................................................... 14 

3.1. Struktura baze .................................................................................................................. 14 

3.2. Klijentski dio web aplikacije ........................................................................................... 17 

3.3. Klijentsko-poslužiteljski dio web aplikacije .................................................................. 24 

3.4. Poslužiteljski dio web aplikacije ..................................................................................... 24 

4. OPIS FUNKCIONALNOSTI WEB APLIKACIJE ............................................................. 30 

5. ZAKLJUČAK .......................................................................................................................... 40 

LITERATURA ............................................................................................................................ 41 

SAŽETAK .................................................................................................................................... 42 

ABSTRACT ................................................................................................................................. 43 

ŽIVOTOPIS ................................................................................................................................. 44 

 

 

 



1 

 

1. UVOD 

Kroz cijelu povijest čovječanstvo se konstantno razvija, a kako se čovječanstvo razvija također 

se razvija i tehnologija. Internet je tehnološki napredak koji je promijenio svijet tako što je 

povezao ljude bez obzira na granice te je uz globalizaciju jedan od razloga tehnološke revolucije. 

Inovacija interneta također je rezultirala razvojem komunikacije i marketinga, drugim riječima 

odnos poduzeća i potrošača se također značajno promijenio. Raznolike promocije proizvoda 

poput promocije proizvoda pomoću telekomunikacijskih poziva te obavještavanje o novim 

proizvodima putem elektroničke pošte su samo neki od primjera koji su se nametali potrošačima. 

Danas to više nije slučaj, umjesto nametljivih metoda, poduzeća uče o potrošačima. Proučavanje 

potrošačkih navika podrazumijeva proučavanje interesa, životnog stila te vrijednosti potrošača i 

njihovih kupovnih navika te proučavanje trendova. 

Sav ovaj razvoj tehnologije rezultirao je pojavom E-trgovina. Elektronička trgovina poznata kao 

E-trgovina obuhvaća mrežnu kupnju ili prodaju. Knjige, odjeća, mobiteli,  laptopi, razni drugi 

elektronički uređaji, automobili te karte za kino i karte za raznovrsne javne događaje su samo 

neki od mnogih raznolikih primjera dostupnih proizvoda na internetu putem E-trgovine.  

E-trgovini je omogućen daleko širi raspon oglašavanja od van mrežnih trgovina zahvaljujući 

internetu. Razni mediji i platforme te raznolike društvene mreže su samo neka mjesta na kojima 

E-trgovine mogu operirati. Prije same kupnje artikle istražuje potrošačka većina koju čine oko 

87 % potrošača, a također za pažljiviju i informiraniju kupnju razne društvene mreže 

upotrebljavaju korisnici koji čine oko 60 % potrošača prema [1]. 

Ne postoje nikakvi znakovi usporenja trenda E-trgovine, a to u kombinaciji s brzim rastom znači 

da je popularnost E-trgovine veća nego ikada. Trenutačne procjene tvrde da će do 2040. godine 

kupnje putem E-trgovina činiti predviđenih 95 % svih kupnji prema [1]. 

Unatoč brzom rastu još uvijek postoji mnogo mjesta na internetu za nove E-trgovine te je sada 

savršeno vrijeme za osnivanje novih E-trgovina. Dokaz sadašnjih pogodnosti osnivanja novih E-

trgovina su 21.8 % procijenjenih kupaca diljem svijeta koji već kupuju željene proizvode na 

internetu putem E-trgovina, a također još uvijek ima dovoljno vremena prije nego što transakcije 

putem E-trgovina ne nadmaše 95 % prema [1]. 

U drugom poglavlju ovog rada opisane su postojeće web aplikacije sličnih rješenja, a također su 

uspoređene i razlike između Autosalon web aplikacije i postojećih web aplikacija. Nakon toga u 
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trećem poglavlju opisan je postupak izrade aplikacije u kojemu je opisana struktura baze, a 

također su opisani i CSS stilovi korišteni za klijentski dio Autosalon web aplikacije, obavljanje 

AJAX upita te PHP kod koji se koristio za poslužiteljski dio Autosalon web aplikacije. Nakon 

toga u četvrtom poglavlju opisane su funkcionalnosti koje su dostupne korisnicima Autosalon 

web aplikacije. Na kraju peto poglavlje opisuje zaključak završnog rada, a to poglavlje je osvrt 

na ciljeve i postignute rezultate završnog rada. 

1.1. Zadatak rada 

Kratko opisati funkcionalnosti web trgovine za rabljene automobile uz naznaku specifičnosti 

vezanih za kupovinu ili prodaju rabljenih automobila. Dati pregled tehnologija koje će biti 

korištene prilikom izrade web salona. Izraditi web aplikaciju i opisati postupak izrade. Za web 

salon pripremiti bazu podataka i opisati njene specifičnosti. Aplikacija treba podržavati tri 

korisnička profila: administrator, prodavatelj i kupac. Korisnici profila prodavatelj i kupac 

trebaju se registrirati, a administrator treba odobriti registraciju. 
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2. POSTOJEĆA RJEŠENJA 

Trend E-trgovina rezultirao je formiranjem raznovrsnih tvrtki koje oglašavaju proizvode raznih 

pojedinaca ili čak prodaju vlastite proizvode. Doseg E-trgovina može biti lokalni, regionalni, 

kontinentalni ili čak globalni. 

2.1. Njuškalo 

Najpoznatiji i najznačajniji hrvatski internetski oglasnik koji svakog dana povezuje milijune 

potrošača i poduzetnika je Njuškalo. Njuškalo omogućava pregledavanje, oglašavanje te 

trgovanje raznolikih proizvoda. 

 

Sl. 2.1. Njuškalo oglasnik za automobile, izvor slike [2]. 

 

Mnoga svojstva za odabir automobila poput kategorije, oznake proizvođača, modela, raspona 

željene lokacije vozila, godine proizvodnje, cijene vozila te prijeđene kilometraže su dostupna 

putem filtriranja rezultata. Opcije sortiranja te odabir vozila s jamstvom su također dostupne. 

Osim osnovnih informacija o automobilu u osnovnom prikazu, Njuškalo također omogućuje 
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prikaz lokacije, dodavanje automobila u listu favorita te usporedbu do 4 automobila. Sve te 

značajke su dostupne kao što je prikazano na slici 2.1. 

 

Sl. 2.2. Njuškalo detaljni prikaz za automobile, izvor slike [2]. 

 

Odabirom automobila klikom miša se prikazuju dodatni podaci koji nisu prikazani u osnovnom 

prikazu podataka auta, a prema slici 2.2. neki od tih podataka su godina proizvodnje, prijeđeni 

kilometri, snaga motora, vrsta motora te vrsta mjenjača. Pregled slika automobila s raznih 
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kutova, osnovni i dodatni podaci vozila, opis oglasa, karta, kontakt te verifikacija broja i 

trgovačkog statusa oglašivača su informacije detaljnog prikaza. 

Značajke Njuškala poput liste favorita, usporedba do 4 automobila te prikaz mape nisu prisutne u 

ostalim primjerima E-trgovina. Također opcije filtriranja nisu dostupne u Autosalonu za razliku 

od Njuškala. 

2.2. Plavi oglasnik 

Plavi oglasnik je poznati hrvatski internetski oglasnik koji omogućuje kupnju i prodaju 

raznovrsnih proizvoda putem oglasa. 

 

Sl. 2.3. Plavi oglasnik oglasnici za automobile, izvor slike [3]. 

 

Kao što je prikazano slikom 2.3. Plavi oglasnik nudi široki raspon podataka o automobilu poput 

oznake proizvođača, cijene, kilometraže, godine proizvodnje, vrste goriva i mjenjača, te odabir 

po županijama i pretraga po pojmu su dostupni putem filtra. Sortiranje automobila prema datumu 

objave te prema najvećoj i najnižoj cijeni, također je moguće uz prikaz samo oglasa sa slikom te 
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prikaz oglasa s mogućom zamjenom. Cijena, godina proizvodnje, kilometraža, oznaka 

proizvođača i model automobila su prikazane informacije u osnovnom prikazu. 

 

Sl. 2.4. Plavi oglasnik detaljni prikaz za automobile, izvor slike [3]. 

 

Klikom miša na odabrano vozilo otvara se detaljni prikaz automobila koji prema slici 2.4. 

prikazuje dodatne slike, osnovne i dodatne informacije o automobilu, kontakt oglašivača i 

lokaciju te dodatnu opremu. 
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Plavi oglasnik nudi veći raspon slika za razliku od Autosalona te opcije filtriranja, dok je ostatak 

značajki prisutan u obje aplikacije. 

2.3. Opel 

Opel je jedan od najvećih proizvođača automobila u Europi koji također prodaje svoje 

automobile preko vlastitih E-trgovina u raznim državama. 

 

Sl. 2.5. Opel oglasnici za automobile, izvor slike [4]. 

 

Odabir raznih klasa automobila poput malih i obiteljskih automobila, karavana, terenaca, 

furgona, mini busa te električnih automobila i svih dostupnih klasa je omogućeno filtriranjem. 

Klikom miša na odabrano vozilo prikažu se opcije za pregled detalja, konfiguracije i testiranja. 

Samo je model automobila dostupan u osnovnom prikazu. Sve te značajke prikazane su slikom 

2.5. 
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Sl. 2.6. Opel detaljni prikaz za automobile, izvor slike [4]. 

 

Dodatne vanjske i unutarnje slike automobila te odabir boje je dostupno na pregledu detalja. 

Slika 2.6. prikazuje raznovrsne informacije o tehnološkim sposobnostima automobila te 

informacije o ugrađenoj dodatnoj opremi poput sustava za noćnu vožnju i automatskog kočenja, 

sustavi pomoći pri parkiranju i uključivanju na cestu. Dostupna elektronika poput navigacije, 

digitalne ploče i bežičnog punjača te dodatna oprema je prikazana u pregledu značajki. Detaljni 

opis svake tehnološke sposobnosti i testiranje vozila su ekskluzivne značajke Opela, također 

konfiguracija vozila nije dostupna u Autosalonu. Nakon odabira automobila detaljni prikaz 

Autosalona prikazuje sve detalje o automobilu, a Opel nakon odabira automobila samo prikazuje 

dodatne opcije te je potrebno odabrati opciju za prikaz svih detalja kako bi ostatak podataka o 

automobilu bio dostupan za pregled korisniku. 
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2.4. Subaru 

Subaru je poznati japanski proizvođač automobila koji prodaje svoje automobile pomoću E-

trgovina diljem svijeta. 

 

Sl. 2.7. Subaru oglasnici za automobile, izvor slike [5]. 

 

Prema slici 2.7. model i slika automobila su jedini podaci koji su dostupni u osnovnom prikazu 

vozila, a ostali podaci su prikazani nakon odabira automobila u detaljnom prikazu. 
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Prema slici 2.8. odabirom vozila klikom miša otvara se pregled vozila koji omogućuje realističnu 

perspektivu automobila pomoću pogleda na vozilo iz svih kutova, također moguć je i odabir boje 

automobila, osim toga također su dostupne obične slike eksterijera i interijera automobila. 

 

Sl. 2.8. Subaru personalizacija automobila, izvor slike [5]. 
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Sl. 2.9. Subaru detaljni prikaz za automobile, izvor slike [5]. 

 

Osim pregleda vozila dostupni su i razni pregledi tehnologije, pregledi aktivne, pasivne, 

preventivne i primarne sigurnosti poput sustava za uočavanje drugih vozila te raznih sustava za 

kočenje. Također su dostupni pregledi raznovrsne unutarnje, vanjske i dodatne opreme. Prema 

slici 2.9. tehnički podaci prikazuju osnovne informacije o automobilu poput mjera, motora, 

obujma, maksimalne snage i okretnog momenta te prijenosa.  

Također su dostupne i detaljnije informacije već navedenih karakteristika te dodatnih informacija 

o baterijama, mjenjaču, mjerama i masi te podvozju. 

Realistična perspektiva automobila pomoću pogleda na vozilo iz svih kutova, konfiguracija boje, 

interijera i eksterijera je značajka koja nije dostupna u Autosalonu. 
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2.5. BMW 

BMW je svjetski vodeći njemački proizvođač automobila koji također prodaje automobile preko 

E-trgovina širom svijeta. 

 

Sl. 2.10. BMW oglasnici za automobile, izvor slike [6]. 

 

Slika 2.10. prikazuje mogućnost filtriranja automobila prema hibridnim ili električnim 

kategorijama vozila, a također je dostupno i filtriranje prema određenim modelima automobila. 
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Sl. 2.11. BMW detaljni prikaz za automobile, izvor slike [6]. 

 

Detaljni prikaz automobila prikazuje značajke vozila poput vanjskog i unutarnjeg dizajna, 

osnovnih informacija vozila, odabir boje, kotača, presvlake i unutrašnjosti automobila, pregled 

prilagođenog automobila s pogledom na vozilo iz svih kutova.    

Snaga motora, ubrzanje, električni doseg, okretni moment i potrošnja energije su osnovni 

tehnički podaci vozila. Klikom na prikaži više otvara se detaljniji prikaz navedenih značajki te 

dodatni podaci o voznim sposobnostima kao što je prikazano slikom 2.11. Također su navedene 

informacije o vremenu koje je potrebno za napajanje vozila te raznovrsna dodatna oprema za 

vozilo. 

Značajke filtriranja te pregleda prilagođenog automobila s pogledom na vozilo iz svih kutova 

nisu dostupne u Autosalonu. 
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3. POSTUPAK IZRADE APLIKACIJE 

Za izradu web salona za rabljene automobile korištene su razne tehnologije za upravljanje bazom 

podataka, razvoj grafičkog korisničkog sučelja web stranice te razvoj pozadinskog koda kako bi 

cijela web stranica mogla funkcionirati. 

3.1. Struktura baze 

Mogućnost korištenja lokalnog web poslužitelja i baze podataka omogućeno je pomoću 

besplatnog web serverskog paketnog rješenja zvanog XAMPP (X- cross platform Apache 

MySQL PHP Pearl). Apache web poslužitelj omogućava prijenos željenih web materijala u 

obliku datoteka, a primjer takvog slanja željenih informacija su slike. Apache je također 

odgovoran za prihvaćanje korisnikovih zahtjeva za direktorij. MySQL je alat koji se koristio za 

upravljanje bazom podataka i serverom prema [7]. 

 

Sl. 3.1. Autosalon baza podataka. 

 

Prema slici 3.1. Autosalon baza podataka se sastoji od 3 tablice nazvane data, purchase i users 

koje predstavljaju tablicu podataka o automobilu, tablicu obavljene kupnje te tablicu informacija 

o korisniku. 
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Sl. 3.2. Struktura tablice users. 

 

Prema slici 3.2. atribut id je primarni ključ tablice users. Atributi username i email su unikatni 

ključevi, koji su atributi duljine 255 znakovnog tipa varchar koji predstavljaju ime korisnika i 

elektroničku poštu. Atributi s unikatnim ključem trebaju biti jedinstveni zbog identifikacije 

korisnika kako bi se spriječilo stvaranje duplikata.  

Također postoji i atribut utype koji određuje ulogu korisnika, a uloga može biti kupac ili 

prodavač. Zadnji atribut u tablici je password koji je ekriptirana zaporka. utype i password su 

atributi duljine 255 znakovnog tipa varchar. 
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Sl. 3.3. Struktura tablice data. 

 

Atribut id je primarni ključ tablice data. Kao što je prikazano slikom 3.3. Atributi name, brand, 

location, bodystyle, enginetype, transmission, equipment, byseller su atributi duljine 255 

znakovnog tipa varchar koji predstavljaju ime modela, oznaku proizvođača, lokaciju, karoseriju, 

vrstu motora, vrstu mjenjača, dodatnu opremu te prodavača automobila.  

Također prema slici 3.3. atributi horsepower, mileage i stock su atributi cjelobrojnog tipa int koji 

predstavljaju konjsku snagu, kilometražu i zalihu automobila. Atribut price je decimalnog tipa 

float te predstavlja cijenu automobila. Atribut created je tipa datetime te predstavlja trenutačnu 

vremensku oznaku, odnosno vrijeme objave oglasa automobila. Atribut image je binarni veliki 

objekt tipa longblob koji predstavlja sliku automobila. 
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Sl. 3.4. Struktura tablice purchase. 

 

Primarni ključ tablice purchase je id, a userid i carid su atributi cjelobrojnog tipa int čije 

vrijednosti predstavljaju identifikaciju korisnika i automobila kao što je prikazano slikom 3.4. 

 

3.2. Klijentski dio web aplikacije 

Za izradu klijentskog dijela aplikacije koristi se HTML5 koji omogućava strukturiranje sadržaja 

web stranice, dok CSS3 opisuje kako su HTML elementi vizualno predstavljeni na zaslonu, 

odnosno određuje se raspored i stil sadržaja web stranice prema [8]. Bootstrap 3 se koristi u 

određenim slučajevima za tipografiju, obrasce, gumbe, karusel te navigaciju. Bootstrap 3 

korišten je za izradu obrazaca koji služe za unos podataka o automobilu koji se prodaje te gumb 

spremi ili ažuriraj. JavaScript omogućuje interaktivnost elemenata web stranice na strani 

korisnika te se koristi i na klijentskoj strani. JavaScript također omogućuje prikaz novog sadržaja 

bez ponovnog prikaza cijele web stranice. 
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Sl. 3.5. CSS stranice za kontakt. 

 

Prema slici 3.5. za pozadinsku boju karusela odabrana je crna boja kako bi se bolje predstavile i 

istaknule slike automobila. Također odabrane su cijela dostupna širina i visina za sliku karusela 

kako bi slika bila potpuno responzivna. Tijelo stranice za kontakt je stilizirano s bež bojom, bez 

margine a font koji se koristi je Arial zbog bolje vidljivosti i izgleda. Kombinacija bež i crne 

boje djeluje toplije te tako stvara privlačniji izgled. Naslov stranice za kontakt ima poravnat tekst 

prema centru, nema margine te se koristi tamno siva pozadinska boja i bijela boja teksta što bolje 

ističe naslov stranice te stvara balansirani kontrast između karusela i ostatka stranice. Podebljani 

tekst se koristi kako bi se istaknule uloge zaposlenika. Sadržaj stranice odnosno stupci su 

pozicionirani u formatu s lijeva na desno tako da lijevi i desni stupac zauzimaju 25% širine 

ekrana, dok stupac u sredini zauzima polovicu ekrana. Također tekst stupaca je poravnan prema 

centru, a razmak između ruba i sadržaja je 10 piksela. Podnožje stranice za kontakt ima tamno 

sivu boju za pozadinu, bijelu boju teksta koji je poravnat prema centru, a ispunjenost teksta je 20 

piksela, dok je gornja margina 20 piksela što daje podnožju jednostavan i ugodan izgled. U 

slučaju korištenja manjih uređaja koji su maksimalne širine od 600 piksela, stupci će biti 

postavljeni na cijelu dostupnu širinu kako bi ta 3 stupca bili složeni jedan ispod drugoga umjesto 

jedan do drugoga. Takav pristup dizajnu je dobar zbog prijateljski nastrojenog korisničkog 

dizajna kako bi se ostvarilo ugodnije korisničko iskustvo. 
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Sl. 3.6. CSS stranice za registraciju. 

 

Prema slici 3.6. tijelo stranice za registraciju je narančasto crvene boje dok je boja teksta bijela, 

takva kombinacija boja je ugodna oku te ima dobar kontrast radi preglednosti. Kontejner 

predstavlja sve elemente unutar registracijske forme te je njegov razmak između ruba i sadržaja 

16 piksela. Polja unosa tekstualnog i enkriptiranog tipa iskorištavaju cijelu duljinu polja unosa, a 

gornja margina je 5 piksela dok je donja margina 22 piksela. Pozadinska boja polja unosa je bež 

te također ima tekst crne boje, a polje unosa je zaobljeno kako bi dizajn bio vizualno ugodniji. 

Prilikom fokusa na polje unosa boja polja se mijenja na sivu nijansu zbog bolje preglednosti 

prilikom unosa podataka za registraciju, također fokus je bez obrisa. Registracijski gumb je 

narančaste boje, a boja teksta gumba je bijela. Također gumb zauzima cijelu dostupnu širinu, rub 

mu je zaobljen, a kursor je pokazivač miša u obliku ruke jer se radi o poveznici koji nakon 

registracije preusmjerava na početnu stranicu. Gumb registracije je djelomično proziran dok 

kursor miša ne stoji iznad njega, odnosno u tom slučaju gumb postaje u potpunosti neproziran. 

Pri dnu stranice za registraciju nalazi se zaobljeni kontejner za prijavu čija je pozadinska boja 

sivo bijela, a tekst je poravnan prema centru čija je boja crna. 

Polje grešaka je bijelo sive boje s crvenom bojom teksta navedenih pogreški prilikom unosa koji 

je poravnat na lijevu stranu te je gornja i donja margina 0, a lijeva i desna margina je automatski 
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podešena pomoću web preglednika. Polje s pogreškama ima solidni crveni rub od jednog piksela, 

a rub je zaobljen za 5 piksela. 

 

Sl. 3.7. CSS stranice za prijavu 1.dio. 

 

Kao što je prikazano na slici 3.7. pozadinska boja tijela stranice za prijavu je narančasta, a 

korišten je font sans-serif iz obitelji fontova Roboto. Klasa h2 se primjenjuje na naslov 

Autosalon stranice za prijavu te je bijele boje, a tekst je poravnat prema centru što stvara lijep 

kontrast između narančaste i bijele boje. Naslov i obrazac se nalaze unutar blok elementa širine 

450 piksela s automatskom marginom i gornjom ispunom od 8% koji je definiran klasom login-

page. Obrazac unosa podataka prijave je relativne pozicije radi prilagođenosti u usporedbi sa 

susjednim elementima. Također obrazac unosa podataka prijave ima najveći prioritet u 

redoslijedu slaganja elemenata. Pozadinska boja je bijela, a obrazac je maksimalne širine 450 

piksela te je tekst poravnat prema centru. Dobar način za ostvarenje osjećaja trodimenzionalnosti 

je sjena oko zaobljenog ruba obrasca za unos podataka prijave. 
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Sl. 3.8. CSS stranice za prijavu 2.dio. 

 

Polje unosa podataka za prijavu koristi font sans-serif  radi preglednosti teksta te nema obrisa i 

koristi bež boju za pozadinu koja se nenametljivo spaja s bijelom bojom pozadine forme za unos 

podataka. Polje unosa podataka koristi cijelu dostupnu širinu polja, a donja margina je također 

15 piksela radi elegantnije čitljivosti polja unosa podataka. Kao što je definirano na slici 3.8. 

veličina fonta je 14 piksela te savršeno pristaje unutar zaobljenog polja unosa. Gumb za prijavu 

je zlatne boje koja se ističe u usporedbi s narančastom bojom pozadine tijela stranice za prijavu, 
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također tekst je prikazan velikim slovima bijele boje veličine 14 piksela i nema obrisa. Također 

gumb za prijavu zauzima cijelu dostupnu širinu. Izmjena efekta gumba primjenjuje se 0.3 

sekunde sa sporim početkom koji se ubrza, a nakon toga uspori pred kraj. Prilikom 

pozicioniranja kursora miša iznad zaobljenog gumba za prijavu uobičajena strjelica se pretvori u 

ruku, a zlatna pozadinska boja gumba za prijavu se promjeni u narančastu boju. Unutar forme 

ispod gumba za prijavu se nalazi tekst crvene boje veličine 12 piksela, poveznica je tamno plave 

boje bez dekoracije, a pritiskom na tu poveznicu korisnik se preusmjerava na stranicu za 

registraciju, dok pritiskom na gumb za prijavu korisnika se preusmjerava na početnu stranicu. 

 

Sl. 3.9. Stilovi stranice za prodaju automobila. 

 

Kao što je predstavljeno na slici 3.9. obrazac stranice za prodaju automobila ima lijevu i desnu 

marginu od 250 piksela dok je gornja margina 10 piksela, a ta odluka dizajna forme je kako bi 

polje za unos podataka bilo u središtu forme radi boljeg fokusa korisnika prilikom unosa 

podataka automobila. Također tablica ima marginu od 10 piksela dok je naslov forme za unos 

podataka automobila poravnat prema centru. Svaki parni redak unesenih automobila je istaknut 

svijetlo plavom bojom kako bi automobili te njihovi podaci bili istaknutiji, pregledniji te 

udobniji za oči prodavača dok pregledava ili uređuje automobile i njihove podatke. Naslovni 

redak informacija o automobilima je zelene boje s bijelom bojom teksta i ispunom od 15 piksela. 
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Zelena boja naslovnog reda tablice automobila je odabrana kako bi se istaknula naspram bijele i 

svijetlo plave boje redaka unesenih automobila i njihovih podataka. 

 

Sl. 3.10. Stilovi stranice galerije automobila za kupnju. 

 

Automobili dostupni za kupnju su prikazani u obliku zaobljenih proizvodnih kartica koje 

zauzimaju maksimalnu širinu od 300 piksela, a tekst im je arial fonta i tekst je poravnat prema 

centru, a margina je 5 piksela kao što je prikazano slikom 3.10. Proizvodne kartice automobila 

prikazuju slike, oznaku proizvođača i model automobila. Kako bi se postigao dojam 

trodimenzionalnosti koristi se efekt sjene oko svake proizvodne kartice. Gumb za prikaz detalja 

nema obrisa niti vidljivog ruba te je zaobljen, a tekst gumba za detalje je crne boje s bijelom 

bojom slova. Tekst gumba je poravnat prema centru a veličina fonta je 18 piksela što savršeno 

pristaje unutar gumba. Gumb zauzima punu dostupnu širinu te prilikom pozicioniranja miša 

preko gumba za detalje kursor miša se mijenja na ikonu ruke, a gumb za detalje postaje 

djelomice prozirniji što stvara responzivnost dizajna gumba. 



24 

 

3.3. Klijentsko-poslužiteljski dio web aplikacije 

 

Sl. 3.11. JavaScript skripta i AJAX upit stranice galerije automobila za kupnju. 

 

Na slici 3.11. Prikazan je način obavljanja AJAX upita. JavaScript koristi AJAX pozive kako bi 

se pristupilo razvojnom kodu i servisu programskog aplikacijskog sučelja te AJAX omogućuje 

interakciju web stranice bez ponovnog učitavanja cijele web stranice, a to je ostvareno 

razmjenom malih količina podataka sa serverom. Oblik podataka za prijenos s klijentom je 

JSON format koji se koristi za razmjenu podataka između klijenta i poslužitelja. Fetch metodom 

dohvaćeni su detalji o automobilu koji su u JSON formatu te metodom getElementById 

dohvaćen je HTML element u koji se postavljaju podaci koji su dohvaćeni Fetch metodom.  

 

3.4. Poslužiteljski dio web aplikacije 

Za izradu poslužiteljskog dijela aplikacije koristi se PHP, a neki PHP primjeri su stvaranje 

sjednice, primanje podataka iz obrazaca za prijavu i registraciju, enkriptiranje korisnikovih 

podataka, ispis poruka sjednice, učitavanje velikih vrsta datoteka poput slika i manipuliranje 

bazom podataka pomoću MySQL sustava baze podataka prema [9]. 
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Sl. 3.12. PHP kod za registraciju i prijavu korisnika. 

 

Slika 3.12. prikazuje kod registracije korisnika, a registracija se vrši tako da se provjerava ako je 

korisnik stisnuo gumb za registraciju onda se prikupljaju podaci obrasca za registraciju, ako su 

uneseni. Izbjegavaju se posebni znakovi u nizu kako bi se ti argumenti mogli koristiti u SQL 

izjavi. Nakon toga osigurava se unos svih polja obrasca tako što se ispituje uvjet ako je polje 

prazno onda će se prikazati poruka greške određenog polja koje nije ispravno uneseno. Također 

se ispituje uvjet koji prosljeđuje grešku u slučaju ako se zaporke ne podudaraju. U slučaju da su 

svi elementi provjereni i zbroj greški je 0 onda se spremaju podaci korisnika u bazu. Zaporka se 

enkriptira tako da se zaporka pretvori u 128-bitni sažetak podatka. Nakon toga se koristi SQL 

izjava kojom se unose podaci obrasca u tablici korisnika te se vrši upit na bazu podataka. SQL 

izjavom iz tablice korisnici odabire se korisnik gdje se ime korisnika i zaporka podudaraju s 

podacima imena korisnika i zaporke koji su uneseni u obrascu registracije, a to se provjeri 

upitom na bazu podataka tako što se koristi funkcija koja vraća red ako ti podaci postoje. Nakon 

toga metodom se dohvaća red podataka o registriranom korisniku kao asocijativno polje. Zatim 
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se postavljaju varijable sjednice kako bi se mogle koristiti kroz više web stranica te se postavlja 

poruka sjednice koja potvrđuje da je korisnik prijavljen, a korisnik se preusmjerava na početnu 

stranicu. 

 

Sl. 3.13. PHP kod odjave korisnika. 

 

Prema slici 3.13. odjava korisnika se vrši tako da se ispituje uvjet ako je korisnik stisnuo gumb 

za odjavu te ukoliko je uništava sve podatke registrirane za tu sjednicu te se korisnika prosljeđuje 

na web stranicu za prijavu. 
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Sl. 3.14. PHP kod spremanja podataka automobila. 

 

Slika 3.14. predstavlja kod spremanja podataka o automobilu koji se vrši tako da se provjerava 

ako je korisnik kliknuo gumb za spremanje podataka automobila te se prikupljaju podaci obrasca 

za unos podataka automobila, ako su uneseni. Zatim se ispituje uvjet ako je odabrana slikovna 

datoteka automobila te se prilikom odabira slike dohvaćaju podaci slikovne datoteke poput 

imena i tipa slike. Ime slikovne datoteke se dohvaća pomoću metode osnovnog imena koja s 

obzirom na niz koji sadrži putanju do slike vraća komponentu imena na kraju zadane putanje. 

Tip slikovne datoteke se dohvaća pomoću metode koja vraća informaciju o putanji slike tako da 

se koristi argument imena na kraju zadane putanje te drugi argument koji naznačuje da se vraća 

ekstenziju slikovne datoteke. Nakon toga dozvoljavaju se samo određeni tipovi formata slike 

poput jpg formata koji je dozvoljen u polju dozvoljenih formata slika. Zatim se provjerava 

postoje li dozvoljeni tipovi slika u polju. Zatim se koristi metoda kojom se dohvaća sadržaj 

slikovne datoteke, a pomoću metode koja dodaje kosu crtu sprječava se potencijalni pokušaj 

SQL injekcije. Nakon toga se unosi sadržaj slike u bazu podataka pomoću SQL upita koji unosi 

sve podatke o automobilu u tablicu podataka o automobilu. Također ispituje se uvjet stanja 

odabira slikovne datoteke koji prilikom ispravnog unosa slike ispiše da je slika uspješno 

objavljena, a u protivnom će napisati da objava nije uspjela. Također u slučaju pogrešnog unosa 
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tipa slikovne datoteke pojavit će se poruka koja navodi dozvoljene tipove slikovnih datoteka, a 

zadana poruka je zamolba da se unese slika automobila. Nakon toga postavlja se poruka sjednice 

ako je zapis spremljen, a tip poruke sjednice je tipa uspjeha. Nakon toga korisnika se 

preusmjerava na stranicu za prodaju automobila koja će prikazati novi sadržaj koji je unesen. 

 

Sl. 3.15. PHP kod brisanja podataka automobila. 

 

Prema slici 3.15. brisanje zapisa podataka automobila se vrši tako da se ispituje ako je korisnik 

kliknuo na gumb za brisanje podataka onda se dohvaća id odabranog zapisa podataka 

automobila. Zatim se radi SQL upit koji briše zapis podataka automobila iz tablice podataka o 

automobilima te se postavlja poruka sjednice koja obavještava korisnika da je zapis obrisan, a tip 

poruke sjednice je tipa opasnosti. Nakon toga korisnika se preusmjerava na stranicu prodaje 

automobila koja će prikazati sadržaj bez zapisa koji je obrisan. 
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Sl. 3.16. PHP kod dohvaćanja detalja podataka automobila. 

 

Predstavljeno slikom 3.16. metodom dohvaćanja sadržaja dohvaćaju se podaci o automobilu koji 

će biti predstavljeni string tipom podataka, a zatim JSON metoda za dekripciju pretvara string 

tipove podataka u PHP varijable koje se spremaju u PHP objekt. Nakon toga operatorom pristupa 

ostvaruje se pristup za id zapisa automobila te se priprema SQL izjava koja odabire sve podatke 

iz tablice podataka o automobilu gdje se podudara id. Metoda pripreme se koristi za pripremu 

SQL izjave prije izvršenja na bazi podataka. Zatim se koristi metoda povezivanja koja se koristi 

za povezivanje varijabli na pripremljenu izjavu SQL upita, a „i“ argument navodi da je tip 

podataka tog parametra integer. U SQL upitu upitnik se unosi gdje je potrebno zamijeniti string, 

blob, cjelobrojnu ili decimalnu varijablu. Nakon toga koristi se metoda izvršavanja koja se 

koristi za izvršavanje pripremljene izjave. Zatim metoda za dohvaćanje rezultata vraća skup 

rezultata iz pripremljene izjave. Nakon toga koristi se metoda kojom se dohvaća red podataka 

automobila kao asocijativno polje, odnosno vraća trenutni red te se automatski pomiče na idući 

red. Zatim se podaci polja spremaju u varijablu odziva, a također se vrši enkripcija slika s bazom 

64. Nakon toga ispisuje se rezultat JSON metode enkriptiranja koja je sadržavala varijable 

odziva kao argument i tako su se svi podaci o automobilu predstavili u prozoru za detalje 

podataka o automobilu. 
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4. OPIS FUNKCIONALNOSTI WEB APLIKACIJE 

Cilj svake web aplikacije je da korisnikovo iskustvo bude što ugodnije uz intuitivne i 

jednostavne funkcionalnosti, a dizajn vizualno privlačan kako bi korisnik uvijek imao dovoljno 

informacija, ali ne previše tako da iskustvo ne bude nametljivo. 

 

Sl. 4.1. Karusel Autosalon web aplikacije. 

 

Slika 4.1. prikazuje karusel koji se nalazi na svim stranicama Autosalon web aplikacije osim 

stranica za prijavu i registraciju. Automatsko mijenjanje slika automobila daje korisniku ugodno 

iskustvo korištenja web aplikacije. 
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Sl. 4.2. Početna stranica Autosalon web aplikacije. 

 

Početna stranica Autosalon web aplikacije je prva stranica koju će korisnik vidjeti te se koristi 

simetrija dizajna slika automobila i teksta. Simetrija dizajna omogućuje ugodno vizualno 

iskustvo i prvi dojam korisnika. Također tekst početne stranice Autosalon web aplikacije 

upoznaje korisnike s vizijom Autosalon web aplikacije kao što je vidljivo na slici 4.2. 

 

 



32 

 

 

Sl. 4.3. Autosalon stranica za kontakt. 

 

Stranica za kontakt se nalazi na navigacijskoj traci lijevo od početne stranice. Slika 4.3. 

predstavlja stranicu za kontakt koja korisniku pruža informacije o Autosalon tvrtki te njenim 

vođama i zaposlenicima, a također pruža korisnicima i broj kontakta tehničke podrške, broj 

kontakta ureda za osiguranje kvalitete te mail ureda za osiguranje kvalitete. U podnožju su 

također navedene i razne društvene mreže na kojima je Autosalon dostupan. 

 

Sl. 4.4. Autosalon stranica za prijavu. 

 

Za uspješnu prijavu potrebno je upisati korisničko ime i zaporku, a u suprotnom se pojavljuju 

poruke grešaka kao što je prikazano slikom 4.4. Također je dostupna poveznica koja prosljeđuje 

korisnika na stranicu za registraciju. 
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Sl. 4.5. Autosalon stranica za registraciju. 

 

Prema slici 4.5. korisnik treba unijeti svoje korisničko ime, elektroničku poštu i zaporku kako bi 

registracija bila uspješna, a u suprotnom se prikažu poruke grešaka kako bi korisnik znao što je 

krivo učinio. Korisnik može odabrati ulogu korisnika koji može biti kupac ili prodavač. Ako je 

korisnik odabrao opciju kupca, može gledati dostupne automobile za prodaju, a također će ih 

moći kupiti te pogledati u svojoj listi kupljenih automobila. U slučaju da je odabrana uloga 

prodavača, korisnik može unositi automobile u bazu podataka, a također korisnik može i 

uređivati podatke unesenih automobila te obrisati postojeće unesene automobile. Stranica za 

registraciju koristi toplu crvenkasto narančastu pozadinsku boju koja je vizualno ugodna 

korisniku, a gumb za registraciju je narančaste boje kako bi se istaknuo, također bijeli tekst je 

dobar kontrast naspram crvenkasto narančaste pozadine. U slučaju da korisnik već posjeduje 

račun na Autosalon web aplikaciju, dostupna je poveznica koja će preusmjeriti korisnika na 

stranicu za prijavu. 



34 

 

 

Sl. 4.6. Autosalon obrazac za unos podataka automobila. 

 

Korisnici s ulogom prodavača mogu unijeti mnoge podatke za automobil koji prodaju, a neki od 

tih podataka su ime modela, oznaka proizvođača, lokacija, karoserija, vrsta motora, konjska 

snaga, vrsta mjenjača, dodatna oprema, pređena kilometraža, cijena, količina i slika automobila 

kao što je predstavljeno slikom 4.6. Klikom na gumb save prodavač unosi automobil u bazu 

podataka te je dostupan za prodaju. 
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Sl. 4.7. Autosalon stranica za prodaju automobila, prikaz uspješno unesenih podataka automobila. 

 

Kao što je vidljivo na slici 4.7. prilikom uspješnog unosa podataka automobila prodavač može 

vidjeti uneseni automobil i njegove podatke, a također klikom na gumb edit mogu se promijeniti 

podaci automobila u istom obrascu za unos podataka, a također je moguće i obrisati postojeći 

automobil iz prikaza i baze podataka. 

 

Sl. 4.8. Autosalon stranica za prodaju automobila, prikaz brisanja automobila. 

 

Klikom na gumb za brisanje odabrani automobil i svi njegovi podaci se brišu iz baze podataka te 

više nisu dostupni za prodaju. Također se prikazuje i poruka sjednice koja obavještava prodavača 

da je automobil obrisan iz baze podataka kao što je prikazano slikom 4.8. 
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Sl. 4.9. Uređivanje podataka automobila. 

 

Prema slici 4.9. Ako prodavač uređuje podatke automobila gumb mijenja naziv na update. 

 

Sl. 4.10. Uređivanje podataka automobila, prikaz uspješne izmijene podataka automobila. 

 

Poruka sjednice o uspješnom ažuriranju podataka automobila predstavljena je slikom 4.10. 
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Sl. 4.11. Autosalon stranica galerije automobila za prodaju. 

 

Kao što je prikazano slikom 4.11. prikazani su svi dostupni automobili koji su trenutačno na 

prodaji, a automobili su prikazani u obliku proizvodnih kartica bijele pozadinske boje s crnim 

gumbom za prikaz detalja, a takav pristup dizajnu stvara kontrast bijele i crne boje proizvodnih 

kartice kako bi se istaknule te su vizualno ugodne korisniku za pregled. Proizvodne kartice samo 

prikazuju slike automobila te oznaku proizvođača, ime modela i cijenu automobila, međutim 

klikom na gumb detalji otvara se više detalja o odabranom automobilu. 
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Sl. 4.12. Autosalon stranica galerije automobila za prodaju, prikaz detalja automobila. 

 

Nakon što je kupac odabrao željeni automobil klikom na gumb za detalje, prikazuju se dodatni 

detalji o automobilu kao što su lokacija, karoserija, vrsta motora, konjska snaga, vrsta mjenjača, 

dodatna oprema, pređena kilometraža i količina dostupnih automobila za prodaju kao što se vidi 

na slici 4.12. Korisnik može kupiti automobil klikom na gumb purchase. 

 

Sl. 4.13. Autosalon stranica galerije automobila za prodaju, prikaz uspješne kupnje automobila. 

 

Kao što je predstavljeno slikom 4.13. nakon što je korisnik kliknuo na gumb purchase, prikazat 

će se poruka uspješne kupovine automobila. 
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Sl. 4.14. Nedostupna zaliha automobila. 

 

Ako nema dostupnih automobila za prodaju, onda gumb za kupnju postane prozirniji te nije 

moguće kupiti navedeni automobil kao što je prikazano slikom 4.14. 

 

Sl. 4.15. Lista kupljenih automobila. 

 

Prema slici 4.15. prikazana je lista svih automobila koje je korisnik kupio, važno je korisnicima 

dati na uvid automobile koje su kupili radi evidencije. 
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5. ZAKLJUČAK 

Web salon za rabljene automobile je uspješno razvijen te završni rad opisuje postupak izrade 

web aplikacije i način na koji su korištene razne tehnologije za razvoj web salona za rabljene 

automobile. Autosalon web aplikacija podržava prijavu i registraciju korisnika, a postoje dvije 

uloge korisnika koje pružaju drukčije sposobnosti koje korisnici mogu raditi. Korisnici s ulogom 

kupca mogu pregledavati automobile koji su dostupni za prodaju, kupiti željeni automobil, a 

također mogu i pregledati listu automobila koje su kupili. Korisnici s ulogom prodavača mogu 

spremati, ažurirati te brisati podatke automobila koje žele prodati. Nakon razvoja aplikacije 

važno je imati viziju daljnjeg unaprijeđena aplikacije te je aplikaciju nužno održavati. Neke 

moguće nadogradnje su mogućnost filtriranja automobila prema određenim podacima te pregled 

automobila iz svih kutova. Web salon za rabljene automobile je funkcionalan i razvile su se 

značajke koje su bile određene, a također sam se potrudio kako bi korisnici aplikacije imali što 

ugodnije i jednostavnije iskustvo prilikom korištenja moje aplikacije. Ovaj završni rad smatram 

jednim od prvih koraka kako bi postao napredni programer i web dizajner. 
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SAŽETAK 

Završni rad prikazuje proces razvoja web salona za rabljene automobile. Cilj razvoja ove web 

aplikacije bio je razvoj Autosalon web aplikacije koja podržava prijavu i registraciju dvije uloge 

korisnika te prema odabranoj ulozi korisnici imaju različite sposobnosti. Prodavač ima 

sposobnost spremanja, ažuriranja te brisanja podataka automobila, dok kupac ima sposobnost 

pregleda automobila dostupnih za kupnju te kupnju automobila i pregled kupljenih automobila. 

Mnoge tehnologije su korištene za razvoj web salona za rabljene automobile. Apache web 

poslužitelj je omogućio prijenos web materijala poput slika, dok se MySQL koristio za 

upravljanje bazom podataka. Za klijentski dio aplikacije koristili su se CSS, Bootstrap 3 i 

JavaScript. AJAX i JSON su omogućili klijentsko-poslužiteljski dio aplikacije, a za 

poslužiteljski dio aplikacije koristio se PHP. Web salon za rabljene automobile ima ugodan 

dizajn grafičkog korisničkog sučelja, a funkcionalnosti su jednostavne i intuitivne kako bi 

korisnik imao što ugodnije iskustvo korištenja web aplikacije. 

Ključne riječi:  aplikacija, automobil, autosalon, E-trgovina, salon 
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ABSTRACT 

Web salon for used cars 

The final paper shows the process of developing a web salon for used cars. The goal of 

developing this web application was the development of an Autosalon web application that 

supports the login and registration of two user roles and according to the selected role, users have 

different abilities. The seller has the ability to save, update and delete car data, while the buyer 

has the ability to view cars available for purchase and purchase cars and view purchased cars. 

Many technologies have been used to develop a web showroom for used cars. The Apache web 

server enabled uploading of web materials such as images, while MySQL was used for database 

management. CSS, Bootstrap 3 and JavaScript were used for the client side of the application. 

AJAX and JSON enabled the client-server side of the application and PHP was used for the 

server side of the application. The web salon for used cars has a pleasant design of the graphic 

user interface and the functionalities are simple and intuitive so that the user has the most 

pleasant experience of using the web application. 

Keywords: application, car, car showroom, E-commerce, showroom, 
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